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Сборник предназначен для студентов, изучающих курс “Экономика средств массовой информации”, а также для аспирантов, преподавателей и исследователей журналистики, интересующихся данной проблематикой. Он включает в себя вопросы к зачету по курсу блок вопросов для компьютерного тестирования, учебные задания, подготовленные на основе реальных данных из практики современных СМИ. Поскольку существует коммерческая тайна, некоторые цифровые данные не приводятся. Финансовая информация в целом отражает реальное положение. Представлены материалы о всех производителях информации (за исключением структур, входящих в Интернет).

Цель материалов сборника - пробудить и закрепить интерес к экономическому анализу деятельности СМИ. Результатом анализа цифровых данных могут быть версии, бизнес-планы, предложения по повышению рентабельности конкретного СМИ.

Вопросы к зачету по курсу “Экономика СМИ”

1. Экономика СМИ как научная дисциплина: основные разделы, практическое применение.

2. Массовая информация как товар. Стоимость и потребительская ценность информации.

3. Информационный рынок и его вертикальная структура. Особенности формирования мирового, национального, регионального и местного рынков информации.

4. Общие экономические законы, особенности их действия на информационном рынке.

5. Правовые  аспекты  организации  производства  массовой информации.

6. Экономические условия организации информационного бизнеса.

7. Формы собственности в сфере производства массовой информации.

8. Организационно-правовые   формы   в   информационном производстве.

9. Производственные   структуры   информационного   бизнеса. Издательские дома, медиа-холдинги, и другие формы. Причины их возникновения.

10. Концентрация в сфере СМИ: экономические условия, социальные последствия.

11. Национальный капитал на информационном рынке. Основные способы финансирования информационного производства.

12. Иностранный капитал на российском информационном рынке. Сферы финансовых вложений, особенности функционирования.

13. Маркетинг: его функции и формы организации в сфере производства массовой информации.

14. Основные виды продуктов (товаров) в производстве массовой информации.

15. Особенности потребительского поведения на рынке массовой информации.

16. Структура аудитории СМИ и учет ее особенностей и тенденций развития при организации (реорганизации) информационного бизнеса.

17. Платежеспособный спрос аудитории: социальные аспекты.

18. Рынок периодических изданий, его основные сегменты.

19. Рынок аудиовизуальной информации.

20. Внутрисегментная  конкуренция,  формы  ее  проявления. Необходимость изучения и маркетингового мониторинга конкурентных зданий.

21. Моделирование (проектирование) новых информационных продуктов. Разработка концепции, тематической и графической моделей нового периодического издания.

22. Разработка бизнес-плана выпуска нового периодического издания.  Планирование  маркетинговых  мероприятий  по продвижению на рынок нового издания.

23. Финансовая база издания (телерадиокомпании, информационного агентства, Интернет-структуры). Источники ее формирования.

24. Бюджет редакции периодического издания, его структура.

25. Структура расходов бюджета. Необходимость мониторинга динамики основных статей расхода.

26. Доходная часть редакционного бюджета.

27. Средства от подписки и розничной продажи издания. Их роль в формировании основных производственных фондов и оборотных средств.

28. Доходы от рекламы и частных объявлений. Функции и методы деятельности рекламной структуры редакции.

29. Непрофильная издательская деятельность редакции как источник дохода.

30. Коммерческая   деятельность   редакции.   Юридические   и экономические   аспекты взаимодействия   редакции   и принадлежащих ей коммерческих структур.

31. Спонсорские средства, бюджетные поступления и другие источники дохода.

32. Себестоимость единицы информационного продукта (номера периодического издания: минуты аудиовизуального вещания и другие). Структура себестоимости, удельный вес различных статей (зарплата, полиграфические услуги, распространение и др.).

33. Ценовая политика редакции. Отпускная (оптовая) цена издания.

34. Ценовая политика редакции на рынках полиграфических услуг, средств производства и вспомогательных материалов, рабочей силы.

35. Прибыль информационного производителя. Балансовая и чистая прибыль.

36. Налогообложение и его особенности в информационном бизнесе.

37. Бюджеты телекомпаний (государственной, коммерческой). Особенности формирования бюджетов производительной и вещательной кампаний.

38. Доходы и расходы информационных агентств: их специфика и структура.

39. Бюджеты информационных структур в сети Интернет. 

40. Цели и задачи редакционного менеджмента. Типы структур управления редакционными коллективами.

41. Система    автоматического    управления    редакционной деятельностью (САРД).

42. Правовые аспекты организации редакционной деятельности коллектива.

43. Функционально-ролевые обязанности членов редакционного коллектива. Корпоративные аспекты его деятельности. Этические нормы.

44. 0рганизация системы реализации информационной продукции. Служба распространения. Система скидок. Рынок распространителей: особенности взаимодействия с его субъектами.

45. Формы  оплаты труда и стимулирования деятельности сотрудников в СМИ

46. Организация рекламной деятельности в информационно-производящих структурах. Формы стимулирования рекламодателей.

47. 0рганизация   реализации  информационного   продукта  в различных СМИ.

48. Тиражная (программная) политика и ее значение для экономики производителя информации.

49. Основные фонды в информационном производстве, их структура в печатной периодики, на радио и ТВ.

50. Оборотные средства в информационном производстве.

51. Формы акционирования в информационном производстве. Эмитентная политика, характер распределения акций.

ТЕСТЫ

По курсу “Экономика СМИ”
Вопрос 1.
С учетом глобализации экономических процессов, на какой уровень информационного рынка прежде всего ориентировано информационное производство в России сейчас?

1. На мировой рынок.

2. На межгосударственный уровень (в масштабах СНГ).

3. На национальный уровень.

Правильный ответ

Вопрос 2. 
Высокий удельный вес затрат на распространение печатной периодики порожден в большей степени какими обстоятельствами?

1. Это связано с высокими транспортными тарифами на доставку периодики, ценами на бензин и т. д.

2. Это связано с большими затратами на создание собственной системы распространения.

3. Неразвитость самой системы распространения, отсутствием конкуренции между субъектами в сфере распространения периодики.

Правильный ответ

Вопрос 3.
По какому каналу СМИ транслируется самая оперативная реклама?

1. В газете.

2. На радио.

3. На телевидении.

Правильный ответ

Вопрос 4.
Какие сегменты рынка периодики в России стремится захватить иностранный издательский капитал?

1. Массовые общеполитические издания.

2. Научно-популярные издания.

3. «Глянцевые» еженедельники, рассчитанные на женскую, детскую и молодежную аудиторию.

Правильный ответ

Вопрос 5.

Зарубежные издатели активно внедряются на российский рынок со своей продукцией (иллюстрируемые издания, рассчитанные на различные аудиторные группы). Чем это прежде всего вызвано?

1. У нас таких информационных продуктов не было.

2. Цель - пропаганда западных жизненных стандартов.

3. Основным мотивом является получение доходов за счет рекламы зарубежных товаропроизводителей.

Правильный ответ

Вопрос 6.
Несмотря на стартовые затраты, связанные с выпуском нового информационного продукта, цены на новые издания, как правило, ниже аналогов в данном сегменте рынка на 20-30%. Чем это объясняется?

1. Меньшими издержками, заложенными в проекте.

2. Стремлением “переманить” часть аудитории у конкурентов.

3. Экономией на рекламной кампании, связанной с продвижением продукта.

Правильный ответ

Вопрос 7.
Некоторые издания (МК, ЛГ и др.) в новых экономических условиях не сменили свой логотип. Почему?

1. Это связано с затратами.

2. Люди привыкают к названию изданий.

3. Устойчивость логотипа, марки фирмы обеспечивает надежное позиционирование в рамках сегмента - поддерживает необходимый потребительский интерес к изданию.

Правильный ответ

Вопрос 8. 
В каких сегментах рынка периодики на данный момент наблюдается насыщение?

1. Наиболее заполнен сегмент общественно-политических изданий.

2. Достаточно полно удовлетворены потребности в изданиях, связанных с миром увлечений (охота, рыбалка, туризм).

3. На рынке наблюдается перенасыщение изданий для детей.
Правильный ответ

Вопрос 9.
В сфере производства массовой информации зарплата оговорена в контрактах, как правило, ниже среднестатистического уровня. Каковы причины этого явления?

1. Работодатель в целях экономии стремится снизить затраты на оплату рабочей силы.

2. Таков сложившийся уровень оплаты труда в СМИ.

3. Работодатель старается таким образом снизить долю отчислений в различные фонды на основе фонда зарплаты.

Правильный ответ

Вопрос 10.
Какие  виды  деятельности  (кроме  производства  основного информационного продукта) предпочтительны?

1. Организация коммерческой структуры при редакции (торговля, бартерные сделки).

2. Издательская деятельность (выпуск книг, буклетов и т.д.).

3. Операции с ценными бумагами (ГКО, акции и т.д.).

Правильный ответ

Вопрос 11.
Какие маркетинговые мероприятия, проводимые общероссийскими изданиями (КП, АиФ) способствовали в большей степени расширению периферийной аудитории?

1. Реклама изданий на ТВ.

2. Упоминание изданий в обзорах прессы радиостанции.

3. Выпуск приложений данных изданий непосредственно в регионах.

Правильный ответ

Вопрос 12.
Каково отличие информационного холдинга от издательского дома как формы организации информационного бизнеса?

1. Принципиальной разницы нет.

2. Холдинг - многопрофильное предприятие, включающее в себя наряду с выпуском периодики, производство других информационных продуктов.

3. Издательский дом входит в состав холдинга.

Правильный ответ

Вопрос 13.
Для чего существует служба редакционного менеджмента?

1. Ее главной функцией является управление редакционным коллективом как производственной структурой.

2. Она занимается вопросами финансов.

3. Она контролирует сбыт продукции.

Правильный ответ

Вопрос 14.
Появлению  нового  информационного  продукта  на  рынке предшествуют ряд технологических и организационных операций. Из предложенных вариантов выделите первоначальный этап.

1. Исследование аудитории.

2. Изучение уже имеющихся на рынке однотипных продуктов.

3. Разработка концепции издания.
Правильный ответ

Вопрос 15.
Закон о рекламе ограничивает объем рекламы в массовых изданиях. С чем это связано?

1 .Таким образом регулируется рекламный рынок.

2. Закон действует в интересах аудитории, сохраняя объем содержательной части издания.

З. В случае увеличения объема рекламы сверх установленного лимита издание меняет тип, а следовательно, и порядок налогообложения.

Правильный ответ

Вопрос 16.
Какой  правовой документ декретирует разнообразие форм собственности в сфере информационного производства?

1. Конституция РФ.

2. Гражданский Кодекс РФ.

3. Закон о печати и других средствах массовой информации.
Правильный ответ

Вопрос 17.
При организации производства нового информационного продукта необходимы финансовые ресурсы. Какой способ финансирования в большей степени соответствует рыночной экономике?

1.Средства спонсоров, учредителей.

2. Банковский кредит.

3. Собственные средства предпринимателя.
Правильный ответ

Вопрос 18.
В издательском бизнесе страны есть несколько “узких” мест, заставляющих отечественных предпринимателей прибегать к услугам зарубежных партнеров. Какова самая отсталая сфера?

1. Недостаточное компьютерное оснащение.

2. Дефицит помещений.

3. Не отвечающая требования рынка полиграфическая база.
Правильный ответ

Вопрос 19.
За последние годы объем продаж общефедеральных изданий неуклонно снижался. Почему?

1. Причина - снижение платежеспособности населения.

2. Центральные издания практически перестали давать местную информацию.

3. Интенсивно развиваются региональные рынка информации, удовлетворяющие спрос как на местную, так и на федеральную информации.

Правильный ответ

Вопрос 20.
Какова функция массовой информации в социальной системе?

1. Она является товаром, удовлетворяющим информационные потребности аудитории.

2. Она служит средством идеологического давления.

3. Массовая информация выполняет коммуникативную функцию.

Правильный ответ

Вопрос 21.
Процесс информационного производства управляем. Что является его главными регуляторами?

1. Регулирование осуществляется самими производителями.

2. В основе организации информационного производства лежат общие экономические законы, присущие всему товарному рынку.

З. В сфере организации производства массовой информации действуют законы, присущие информатике.

Правильный ответ

Вопрос 22.
Учитывая общественный характер журналистики как сферы деятельности, какие формы собственности предпочтительны при организации информационного бизнеса?

1. Оптимальным образом журналистика способна функционировать при условии частной собственности.

2. Общественная (государственная форма собственности).

З. С точки зрения выполнения социальных функций предпочтительнее сочетание  различных  форм  собственности  в  информационном производстве.

Правильный ответ

Вопрос 23.
Какова роль государства в информационном производстве, его регулировании?

1. Государство должно устанавливать тиражи периодики, объемы телерадиовещания.

2. Государственные органы должны контролировать содержание информационных продуктов.

3. Функции государства должны сводиться к регулированию налогово-правовой базы в сфере производства информации.

Правильный ответ

Вопрос 24.
Каковы организационно-правовые формы организации информационного производства?

1. К организационно-правовым формам относятся медиа-холдинги, издательские дома, кампании.

2. Организационно-правовыми формами являются редакции газет, телерадиопрограмм, информационные агентства.

3. Организационно-правовые формы в информационном производстве - это ЗАО, 000, АОЗТ, муниципальное предприятие и др.

Правильный ответ

Вопрос 25.
Что  можно выделить в  качестве определяющих условий, обеспечивающих развитие информационного производства?

1. Наличие свободных капиталов в этой сфере.

2. Наличие материально-технических предпосылок.

3. Развитый рекламный рынок и высокий уровень платежеспособности.

Правильный ответ

Вопрос 26.
Что такое чистая прибыль информационного производителя?

1. Чистая прибыль это доход от реализации информационного продукта.

2. Чистая прибыль это доход от всех видов деятельности.

3. Чистая прибыль это доход от всей производственной деятельности за вычетом налога на прибыль согласно установленной законом ставке.

Правильный ответ

Вопрос 27.

Какие  условия  являются  наиболее  привлекательными  для рекламодателей в периодическом издании?

1. Объем рекламной площади в издании.

2. Наличие рекламной службы в издании.

3. Условия размещения рекламы и тираж издания.

Правильный ответ

Вопрос 28.
Как правило, в начальной стадии развития информационного проекта после расчетов по кредитам и прочим платежам прибыль, остающаяся в распоряжении производителя, невелика.  Принимая  во внимание обоснованность всех возможных расходов, какую статью Вы сделали бы приоритетной?

1. Средства направить на развитие производства, совершенствование материальной базы, новые проекты.

2. Средства направить на увеличение заработной платы.

3. Средства следует потратить на социально-культурные нужды.

Правильный ответ

Вопрос 29.
Какие формы определяют поведение массового покупателя (потребителя) информационного продукта на информационном рынке?

1. Традиции и привычки, известный логотип издания.

2. Качество информации (информационного продукта) и цена.

3. Надлежащая реклама издания.

Правильный ответ

Вопрос 30.
Есть разные точки зрения на последствия концентрации в сфере СМИ, приводящей к образованию монополий. Какой вариант предпочтительнее?

1. Концентрация в сфере СМИ имеет плюсы и минусы и как естественный процесс регулированию не подлежит.

2. Как и любая отрасль товарного производства, сфера СМИ способна к саморегулированию.

3. Образование монополий в сфере СМИ имеет негативные последствия для общества, и необходимо правовое регулирования со стороны государства.

Правильный ответ

ЗАДАНИЕ 1

Для анализа предлагаются отчетные материалы двух однотипных (по объему, формату, периодичности и др. признакам) изданий. Дать свою версию несовпадений в цифрах:

- по себестоимости изданий;

- по общим расходам и их структуре (удельный вес отдельных статей);

- по удельному весу доходов от рекламы, розницы и подписки.

Предложить способы повышения рентабельности “отстающего” издания.

ОТЧЕТ О ФАКТИЧЕСКОЙ СЕБЕСТОИМОСТИ
“КАРАВАН-РОС” город Ярославль


ДЕКАБРЬ 1999 год
С начала года

Наименование статей затрат
Сумма,

руб.
Руб. на

1 экз.
Сумма,

руб.
Руб. на

1 экз.
Уд. вес в % к затр.

I. Затраты на производство, ВСЕГО
762066
2,13
8437337
237
95,74

В т. ч.

1. Полиграфические услуги
437004
1,22
1278242
0,36
14,50

2. Бумага на печать
0
0,00
2886089
0,81
32,75

3. Прочие материалы, износ МБП
17981
0,05
168069
0,05
1,91

4. 3арплата, ВСЕГО
126908
0,35
1306139
0,37
14,82

5. Отчисления 38,5%
46946
0,13
495272
0,14
5,62

6. Амортизация О.С.
8463
0,02
73039
0,02
0,83

7. Транспортные услуги
11017
0,03
98640
0,03
1,12

8. НДС на оплаченные ТМЦ
0
0,00
0
0,00
0,00

9. Прочие производственные услуги
1420
0,00
1461650
0,41
16,59

10. Прочие расходы, ВСЕГО
112327
0,31
670197
0,19
7,60

В т. ч.

- расходы по аренде


3804
0,01
60398
0,02
0,69

- коммунальные услуги
15163
0,04
142290
0,04
1,61

- канцелярские, почтовые расходы
432
0,00
1815
0,00
0,02

- расходы связи, телефон
26381
0,07
221942
0,06
2,52

- командировочные расходы
4059
0,01
39531
0,01
0,45

- юридические услуги
0
0,00
19800
0,01
0,22

- аудиторские услуги
10000
0,03
40000
0,01
0,45

- прочие расходы и услуги
52488
0,15
144421
0,04
1,64

II. Коммерческие расходы, ВСЕГО
834
0,00
554112
0,02
0,63

В т. ч.

- расходы по рекламе
427
0,00
51152
0,01
0,58

- расходы по реализации
407
0,00
4260
0,00
0,05

III. Начисленные налоги, сборы
38674
0,11
316256
0,09
3,59

В т. ч.

- за счет себестоимости
14055
0,04
136617
0,04
1,55

- за счет прибыли
24619
0,07
179639
0,05
2,04

IV. Курсовая разница
0
0,00
0
0,00
0,00

V. Расходы за счет прибыли
0
0,00
3809
0,00
0,04

VI. ВСЕГО РАСХОДОВ
801574
2,24
8812814
2,48
100

VII. ВСЕГО ДОХОДОВ
1066683
2,98
9694727
2.73
100

в т. ч.

- от реализации газет


743672
2,08
7270580
2,04
75,00

- от рекламы
215379
0,60
2161727
0,61
22,30

- от объявлений
105636
0,29
252984
0,07
2,61

- от реализации прочих активов
1817
0,01
7927
0,00
0,08

- внереализационные доходы
179
0,00
1509
0,00
0,02

VIII. ФИНАНСОВЫЙ РЕЗУЛЬТАТ
265109
0,74
881913
0,25


IX. Количество тиражей/экземпляров
358200

3557000



X. Расход бумаги на печать, кг
0
0,000000
304735
0,085672


XI. НДС на израсходованные, но не оплаченные ТМЦ
0





ОТЧЕТ О ФАКТИЧЕСКОЙ СЕБЕСТОИМОСТИ
“САРАТОВСКИЙ АРБАТ”

город Саратов


ДЕКАБРЬ 1999 год
С начала года

Наименование статей затрат
Сумма,

руб.
Руб. на

1экз.
Сумма,

руб.
Руб. на

1 экз.
Уд. вес в % к затр.

I. Затраты на производство, ВСЕГО
456930
1,79
4512871
2,41
88,66

в т.ч.

1 .Полиграфические услуги
71881
0,28
582693
0,31
11,45

2. Бумага на печать
210240
0,82
1789522
0,95
35,16

3. Прочие материалы, износ МБП
13849
0,05
146201
0,08
2,87

4. Зарплата, ВСЕГО
51609
0,20
980833
0,52
19,27

5. Отчисления 38,5%
19871
0,08
3761179
0,20
7,39

6. Амортизация О.С.
1991
0,01
51477
0,03
1,01

7. Транспортные услуги
0
0,00
11619
0,01
0,23

8. НДС на оплаченные ТМЦ
33089
0,13
66874
0,04
1,31

9. Прочие производственные услуги
4786
0,02
38842
0,02
0,76

10. Прочие расходы, ВСЕГО
49614
0,19
468631
0,125
9,21

в т.ч.

- расходы по аренде


10920
0,04
166320
0,09
3,27

- коммунальные услуги
1324
0,01
13165
0,01
1,26

- канцелярские, почтовые расходы
5503
0,02
28517
0,02
0,56

- расходы связи, телефон
5064
0,02
64009
0,03
1,26

- командировочные расходы
8396
0,03
31402
0,02
0,62

- юридические услуги
0
0,00
3587
0,00
0,07

- аудиторские услуги
0
0,00
0
0,00
0,00

- прочие расходы и услуги
18407
0,07
161631
0,09
3,18

II.Коммерческие расходы, ВСЕГО
48614
0,10
190641
0,10
3,75

в т.ч.

- расходы по рекламе
13904
0,05
94440
0,05
1,86

- расходы по реализации
34710
0,14
96201
0,05
1,89

III. Начисленные налоги, сборы
26167
0,10
188557
0,10
3,70

в т. ч.

- за счет себестоимости
14015
0,05
79601
0,04
1,56

- за счет прибыли
12152
0,05
108956
0,06
2,14

IV. Курсовая разница
218
0,00
175315
0,09
3,44

V. Расходы за счет прибыли
15000
0,06
22891
0,01
0,45

VI. ВСЕГО РАСХОДОВ
546929
2,14
5090275
2,72
100

VII. ВСЕГО ДОХОДОВ


782046
3,06
4582908
2,45
100

в т. ч.

- от реализации газет
488208
1,91
2768032
1,48
60,40

- от рекламы
289030
1,13
1803248
0,96
39,35

- от объявлений
4808
0,02
11495
0,01
0,25

- от реализации прочих активов
0
0,00
0
0,00
0,00

- внереализационные доходы
0
0,00
133
0,00
0,00

VIII. ФИНАНСОВЫЙ РЕЗУЛЬТАТ
235117
0,92
-507367
-0,27


IX. Количество тиражей/экземпляров
255805

1874004



X. Расход бумаги на печать, кг
24905
0,09736
196575
0,10490


XI. НДС на израсходованные, но не оплаченные ТМЦ
42048





ЗАДАНИЕ 2

Расчеты на выпуск пилотного номера журнала "Экспресс" сделаны с учетом тарифов и расценок, действующих в конце 1999 года. К концу 2000 года уровень инфляции составил 20%.

На основе имеющихся данных (раздел 1.2.6) рассчитать новую себестоимость и оптовую цену номера журнала. При этом предусмотреть два варианта:

1. Не производится антиинфляционная корректировка (20%) заработной платы.

2. Заработная плата (пункт 1 раздела 1.2.6) будет увеличена на величину годовой инфляции.

Аргументируется любой выбранный вариант.

Ознакомьтесь, пожалуйста, с материалами экономического обоснования   издательского   проекта   журнала   "Экспресс". Предложенная схема пригодна для других изданий подобного типа.

1. РАСЧЕТ СЕБЕСТОИМОСТИ, ОПРЕДЕЛЕНИЕ РЕНТАБЕЛЬНОСТИ,

ПРИБЫЛИ И ОТПУСКНОЙ ЦЕНЫ ЖУРНАЛА "ЭКПРЕСС"

1.1 .ХАРАКТЕРИСТИКА КОЛИЧЕСТВЕННЫХ ПОКАЗАТЕЛЕЙ ИЗДАНИЯ И ЕГО ОФОРМЛЕНИЯ.
Наименование издания: журнал "Экспресс". - №1. - М., 2000. - 36с.

Вид литературы: публицистика

Номер издания: первый

Объем:

в авторских листах 


3,78

в учетно-издательских листах 
3,88

в физических лицах 


4,5

Формат издания

70 х108/8

Тираж: 


50 000 экз.

Внутреннее оформление:
- характер иллюстраций: фотографии, под обрез

- количество иллюстраций: 50 (25 размером 9х13 см и 25 размером 5х7 см).

- количество красок: 4 

- вид печати: офсет

- вид бумаги, ее номер, масса в 1 кв. м: бумага офсетная № 2 для печати журнальной продукции, масса 60 г/1 м2
- кегль: 10

Внешнее оформление:
- характер обложки: обложка типа 1 (по ГОСТ 22240 - 76 "Обложки и крышки переплетные. Классификация").

- количество красок: 4

- вид печати: офсетная

- вид и сорт бумаги: офсетная мелованная бумага для обложки, масса 120 г/1м2
- скрепление с основным блоком: проволокой внакидку

1.2.РАСЧЕТ СЕБЕСТОИМОСТИ ПО СТАТЬЯМ ЗАТРАТ
1.2.1. Расходы на авторский гонорар и графику

- гонорар за текст

- ставка авторского гонорара за 1 авторский лист по договору между авторами и ЗАО "Проф-Медиа-Пресс" установлена в размере 2000 рублей.
За весь объем авторский гонорар составил: 2000 х 3,78 = 7560 руб.

Отчисления:

* в пенсионный фонд: 28 %** (7560 /100) х 28 = 2127 руб.

* в фонд обязательного медицинского  страхования: 3,6 %*** (7560/100) х 3,6 = 272 руб.     

* в литературный фонд: 10 % (7560/100) х 10 = 756 руб.

* в фонд занятости 2 %***** (7560 / 100) х 2= 151 руб.

* Инструкция по планированию, учету и калькулированию себестоимости на предприятиях издательской деятельности.

** Федеральный закон РФ о тарифах страховых взносов в пенсионный фонд РФ, фонд социального страхования РФ, государственный фонд занятости населения РФ и в фонды обязательного медицинского страхования на 1999 г. № 1. - ФЗ от 4 янв. 1999 г.// Финансовая газета. - 1999 - № 4.

*** Там же.

**** там же.

***** Там же.

Итого отчисления: 2117 + 272 + 756 + 151 = 3296 руб.

Всего авторский гонорар за текст с отчислениями в социальные фонды и фонд творческого союза: 7560 + 3296= 10856руб.

Авторский гонорар фотографам за фотографии.

По договору между фотографами и издательством (расчет в рублях):

* за фотографию на обложке (основной кадр) 1000

* за фото-вынос на обложке (анонс с отсылом на конкретную полосу журнала) 100

В номере 4 таких выноса, следовательно, гонорар фотографов составит 400 рублей.

* за фотографии внутри журнала - 200 рублей за каждую (в номере 50 фотографий).

Итого: 10 000 рублей.
Итого авторский гонорар фотографам:

1000 + 400 + 10000 =11400 руб.
Отчисления:
* в пенсионный фонд 28 % (11400/100) х 28 = 3192 руб.

* в фонд обязательного медицинского страхования 3,6 % (11400/100) х 3,6 = 410,4 = 410

* в художественный фонд 2 % (11400/100) х 2= 228 руб.

* в фонд занятости 2 % (11400/100) х 2= 228 руб.

Итого отчисления: 3192 + 410 + 228 + 228 = 4058 руб.

Всего авторский гонорар фотографам с учетом отчислений: 11400 +4058 =15458 руб.

Итого расходы на авторский гонорар авторам и фотографам с учетом отчислений:

10856+15458 = 26314 руб.

1.2.6.СТРУКТУРА СЕБЕСТОИМОСТИ ПО СТАТЬЯМ ЗАТРАТ

Статьи затрат





Сумма в руб.
%

1 .Расход на авторский гонорар и графику 


26 314

3,5 

2. Расходы на полиграфическое исполнение 


200 000

26,6 

3. Расходы на бумагу, картон, переплетные и

другие материалы 




135802

18,1 

4. Редакционные расходы




5820

0,7

5. Общеиздательские расходы




5044

0,6 6.

Общеиздательская себестоимость



372 980

49,7 7

Коммерческие расходы




3762

0,5

Итого полная себестоимость



749 722

100

1 .3.ОПРЕДЕЛЕНИЕ РЕНТАБЕЛЬНОСТИ. ПРИБЫЛИ И ОТПУСКНОЙ ЦЕНЫ ИЗДАНИЯ

Себестоимость 1 экземпляра издания: 749 722 руб./50 000 экз. = 14,9 = 15 руб.

Рентабельность к себестоимости составляет 30% Таким образом, прибыль составила: (15/100) х 30 = 4 рубля 50 копеек.

Оптовая цена равна: С + П  15 рублей + 4 рубля 50 копеек + 19 рублей 50 копеек

Отпускная цена равна оптовой цене в размере 19 рублей 50 копеек, так как на издание публицистического жанра, не имеющего статус рекламного или порнографического, НДС (налог на добавленную стоимость) не начисляется согласно закону об НДС.

ЗАДАНИЕ 3

Предложенные ниже материалы дают представление о том, как формируются доходная и расходная части бюджета телевизионной программы. Приведенные данные неполны и требуют определенных уточнений.

Необходимо ответить на следующие вопросы:

1. Какие отчисления, относящиеся к расходной части и имеющие обязательный (согласно  федеральному законодательству),  не приведены в расчетах? Обратите внимание на материалы других заданий.

2. Какова себестоимость минуты программы?

3. Какова годовая чистая прибыль программы?

4. Предложите и обоснуйте вариант ее распределения.

СМЕТА ПРОГРАММЫ "ВИТАМИН РОСТА". ТВ-ЦЕНТР
Хронометраж - 20 минут.

Периодичность выхода в эфир - 1 раз в неделю

Единоразовые затраты:
а) оформление: заставки, отбивки - $ 12.000

б) оригинальная музыка - $ 1.000

в) видеокассеты - $ 500

Итого: $ 13.500

Примерная смета 1 программы (20 минут):
1. Камера - 2 смены - $ 400

2. Монтаж - 2 смены - $ 480

3. Студия - 1 час (месяц) - $ 20

4. Транспорт - $ 100

Итого: $ 1000

Расходы на месяц (4 программы):
5. Аренда офиса (включая коммунальные услуги) - $ 1000

Гонорарная часть:

6. Звукооператор - 4 смены - $200

7. Режиссер - $ 300

8. Главный редактор - $ 250

9. Редактор - $ 200

10. Ведущий - $ 200

11. Корреспонденты - $ 400

Внештатные - $ 150

12. Администратор - $ 200

13. Директор - $ 250

14. Рук. программы - $ 500

15. Автор программы - $ 500

Непредвиденные расходы - $ 450

Общая стоимость - $ 3600 + $ 1000 х 4 = 4000

Итого- $ 7600 в месяц (4 программы)

Окупаемость программы:
• Сметная стоимость программы "Витамин роста" по оценкам экспертов канала ТВ-центр составляет 1650 у. е., т. е. 6600 у. е. в месяц. Канал приобрел программу по данной цене.

• Спонсорский пакет телеканала ТВ-центр в данное время составляет для генерального и остальных спонсоров 2500 у. е.

• Спонсорский пакет включает в себя: титр-заставку (5 сек., 1 раз), электронный логотип (5 сек, 2-3 раза), объявление благодарности в конечных титрах программы.

• Сумма, получаемая в месяц на производство программы равняется 6600 у. е. + 2500 у. е. у.е. = 9100 у. е.

• Таким образом чистая прибыль от программы за месяц составляет 9100 у. е. — 7600 у. е. = 1500 у. е.

• Производство программы, учитывая единоразовые затраты, 13500 у. е., окупится через 9 месяцев 13500 у. е.: 1500 у. е. =9

• Через девять месяцев программа начнет приносить прибыль 1500 у. е. в месяц

• Годовая прибыль от программы составляет 1500 у. е. х 11 мес. = 16500 у. е.

ЗАДАНИЕ 4

Таблица дает возможность судить о сложившейся структуре доходов и расходов студии кабельного телевидения. Предлагается два варианта выполнения задания.

Вариант 1. Студия почти треть расходов покрывает за счет средств, выделяемых   администрацией округа. Необходимо разработать свою версию выхода студии на уровень, обеспечивающий ей экономическую независимость. Отказ от бюджетного финансирования потребует поиска новых источников доходов или разработки системы мероприятий по увеличению доходов из традиционных источников.

Обоснуйте программу и дайте новую структуру доходной части бюджета студии.

Предложите способы снижения издержек и новую структуру расходов бюджета.

Вариант 2. Если есть возможность получения информации, дайте таблицу, дающую представление о структуре доходов и затрат в конкретном рублевом выражении с учетом современных тенденций развития кабельного телевидения, связанных с повышением рентабельности.

Студия кабельного телевидения Северо-восточного округа г. Москвы

ТЕЛЕКОМПАНИЯ "АЛС"
Образована в 1992 году.

Время вещания (в сутки) - 7 ч.

Охват территории - 17 административных районов СВАО.

NN
Доходы
Расходы

1.
Оказание рекламных услуг
70%
Оплата труда
33%

2.
Финансирование из бюджета СВАО
26%
Налоги: - пенсионный фонд - медицинский - соц. страхования - на имущество - пользователей автом. дорог - на прибыль -НДС
12%

3.
Оказание видеоуслуг
4%
Аренда помещения
8%

4.

1
Ремонт профилактика - видеокамер - видеомагнитофонов - светового оборудования
11%

5.


Приобретение информационных носителей (видеокассеты)
8%

6.


Затраты на автотранспортные средства -ГСМ - текущий ремонт - зап. части
15%

7.


Затраты на - электроэнергию - отопление - телефон
4%

8.


Хозяйственные расходы - канцтовары - комплектующие к оргтехнике
5%

9.


Представительские расходы: - кофе - чай - фрукты
4%

ЗАДАНИЕ 5

Финансовая информация по журналу "Современный дом" не содержит данных о доходах. Весь тираж реализуется в розничной продаже. Необходимо рассчитать возможную прибыль издания. В качестве исходных данных можно использовать средние расценки на рекламу для иллюстрированных журналов этого типа. Объем рекламной площади определяется непосредственно в журнале или устанавливается на основе законодательства о рекламе.

Рассчитать себестоимость номера, а также балансовую прибыль. Предложить вариант распределения чистой прибыли.

Информация о журнале

Название
«Современный дом»

Вид собственности
частная

Место выпуска
Москва, Россия

Год выхода в свет
1997

Место распространения
Москва и 5 крупных городов России

Штат сотрудников
25 человек

Тираж
6000 экземпляров

Продажная цена
$ 1.8 за экземпляр

Затраты на один выпуск журнала (число единиц в одном выпуске - 6000)

Постоянные затраты
Арендная плата- $ 500

Услуги банка- $ 25

Зарплата персонала (включая пенсионные отчисления, медицинскую страховку и т.д.) - $ 500

Амортизация оборудования - $ 70

Нематериальные активы - $ 30

Затраты на хранение - $ 50

Прочие постоянные затраты - $ 138

Итого - $ 1313

Переменные затраты
Печатание - $ 6000

Премии и поощрительные персоналу - $ 500

Отходы производства - $ 500

Транспортирование - $ 300

Упаковка - $ 150

Прямая рассылка журнала подписчикам - $ 200

Налоги - $ 225

Прочие переменные затраты - $ 300

Итого - $ 8175

ЗАДАНИЕ 6

Месячная смета газеты "Сегодня" не содержит информации об источниках дополнительного финансирование (издание убыточно). Напомним, что газета входит в холдинг "Семь дней".

Рассчитать себестоимость номера. Учитывая розничную цену, обосновать и установить отпускную цену.

Предложить программу по ликвидации убыточности издания.

За счет каких средств погашаются убытки (версия).

МЕСЯЧНАЯ СМЕТА БЮДЖЕТА РЕДАКЦИИ

Доходы:


- реклама
90 тыс. у. е.

- подписка
7 тыс. у. е.

- розница
32 тыс. у. е.

Итого:
129 тыс. у. е.

Расходы:


- з/п сотрудников
70 тыс. у. е.

- гонорарный фонд
30 тыс. у. е.

- командировочный фонд
2,5 тыс. у. е.

- оплата зарубежной корсети
3 тыс. у. е.

- стоимость газетной бумаги
10 тыс. у. е.

- типографские услуги
12 тыс. у. е.

- услуги информагентств
3 тыс. у. е.

- расходные материалы
0,5 тыс. у. е.

- представительские расходы
1 тыс. у. е.

- оплата телефонных разговоров
5 тыс. у. е.

- оплата пейджеров и моб. связи
5 тыс. у. е.

Итого:
142 тыс. у.е.

ЗАДАНИЕ 7

В смете месячных расходов радиостанции “РДВ” отсутствуют несколько обязательных расходных статей. Какие это статьи? Рассчитать с учетом этих расходов реальную прибыльность (убыточность) радиостанции. Разработать систему мер по повышению рентабельности этого информационного предприятия.

Расчет 1 месяца вещания радиостанции “РДВ” (105,2 FM)
(цифры условны) коллектив — 50 человек

Расходы
Доходы
Итог

Коммерческий отдел - 95 500 руб.
Радиостанция работает на самоокупаемости, поэтому доход приносит только реклама. В месяц этот доход составляет 143250руб.
47750руб.



Агентский - 2500 руб.



Рекламные ролики - 2800 руб.



Коммунально-эксплутационные услуги -2300 руб.



Телефон, факс - 1200 руб.



Охрана- 1500руб.



Аренда - 3900 руб.



Транспорт - 2000 руб.



Хоз. товары, расходные материалы - 800 руб.



Банковское обслуживание - 100 руб.



Аренда антенны - 450 руб.



Региональное вещание - 12000 руб.



Приобретение муз. товаров - 450 руб.



Программное обеспечение - 550 руб.



Информ. агентства, пресса - 3100 руб.



Интернет - 250 руб.



Представит. расходы - 300 руб.



PR-продукция, реклама - 4500 руб.



Амортизация - 7300 руб.



ФОТ-35500 руб.



ВСЕГО: 95500 руб.



ЗАДАНИЕ 8

В смету расходов по журналу “Все дела” не включен блок по налогообложению. Рассчитать балансовую и чистую прибыль, а также себестоимость номера журнала. Ставки налогообложения даны в предыдущих заданиях.

Смета журнала “Все дела” формата А4, выходящего 1 раз в месяц, тиражом 25000 экз., с отпускной ценой 0,50 $

Наименование

Стоимость


Зарплата


Штат корреспондентов

7000$

Административно-управленческий персонал

2500$

Гонорары

200$

ВСЕГО

9700$


Транспорт


Расходы на содержание парка автомобилей

700$

ВСЕГО

700$


Производство


Цветоотделение

150$

Вывод пленок

550$

Полиграфия

18000$

ВСЕГО

18700$


Офис


Аренда

1 200$

Коммунальные платежи

1 200$

ВСЕГО

2 400 $


Связь


Телефонные переговоры внутри офиса

60$

Мобильная связь

300$

Использование Интернета

80$

ВСЕГО

440$


Другое


Расходы на рекламу

1 500$

Почтовые  расходы

150$

Прочее

1 500$

ВСЕГО

3 150$

ВСЕГО РАСХОДОВ

35 090 $

ДОХОДЫ



Доход от рекламы

4500$

Доход от подписки

21 500$

Доход от продажи в розницу

15300$

ВСЕГО

40 300 $

ЗАДАНИЕ 9

Спроектировать новое издание (радио или телепрограмму). Ориентиром  могут  служить  параметры  и  характеристики, приведенные в заданиях (тиражи, данные по оплате и численности персонала, сведения о полиграфических и иных расходах и т.д. Проект должен включать краткое изложение информационного продукта. Экономическое обоснование. Расценки на основные виды бумаги (на сентябрь 2000 года) прилагаются.

Название продукции
Технические характеристики
Ед. изм.
Цена за единицу,

руб.
Производитель

Бумага офсетная № 1 с нейтральной и поверхностной проклейкой
Роль: 600-900 мм 

Плотность: 65-90 г/м

Белизна: 94-96 %
т
от 22 500 до 24 097
Сыктывкарский ЛПК

Бумага офсетная № 1 с нейтральной проклейкой
Роль: 600-900 мм

Плотность: 50-60 г/м

Белизна: 94-96 %
т
от 21450 до 22 554


Бумага офсетная легко мелованная
Роль: 600-900 мм 

Плотность: 80 г/м

Белизна свыше 94 %
т
от 23 220 до 24 094


Бумага типографская № 2 1
Роль: 600-900 мм

Плотность: 60 г/м

Белизна: 68 %
т
от 15 394 до 15494


Бумага газетная
Роль:600;700;840 мм

Плотность  45; 48,8 г/м
т
13260


Бумага для офисной техники “Снегурочка”
Формат: АЗ: А4

Плотность: 80 г/м 2

Белизна: 98,5 %
пачка (500л)
соответственно:

128; 64


Бумага этикеточная одностороннего мелования
Роль: 600-900 мм

Плотность: 80 г/м

Белизна: 92-96 %
т
22 177


Бумага мелованная Galerie Art глянцевая, матовая
Формат: 620х1040 мм

Плотность: 80-280 г/м
т
1 450 у.е.
Финляндия

ЗАДАНИЕ 10

На основе анализа публикации в “МК” дать развернутый комментарий по приведенному в тексте цифровому материалу с ОРТ и по ситуации с ОРТ в целом. Обосновать концепцию финансовой стабилизации ОРТ (полная приватизация, национализация доли частного капитала, создание нового экономического механизма функционирования кампании, другие варианты).

СЮРПРИЗЫ ОТ ОРТ
Известно, что атака государства на Владимира Гусинского началась с обвинения, что его канал НТВ не торопится отдавать крупный кредит Внешэкономбанку. Однако мало кто знает, что нечто похожее происходило и на ОРТ. Причем — с гораздо худшими для государства последствиями.

Вот цитата из документов Счетной палаты: "Представители государства не обеспечивали в должной мере соблюдение интересов Российской Федерации как владельца преобладающего пакета акций... ОАО "ОРТ" не определены источники и не обеспечено погашение кредита в сумме 100 млн. долларов США, выданного Внешэкономбанком. При этом в случае непогашения кредита продажа использованных в качестве залога 130 акций ОАО, 65 из которых являются федеральной   собственностью,   поставит   под   сомнение   возможность государственного влияния на деятельность ОРТ.

Попробую   перевести   осторожные   формулировки   аудиторов   на общедоступный язык. Итак: ОРТ берет крупный кредит в коммерческом банке. Из каких средств будет гаситься этот долг, в договоре ничего не сказано. В залог канал предлагает часть собственных акций, половина из которых — государственная.

Денег у ОРТ нет (по крайней мере, официально. К неофициальной части мы перейдем чуть позже). Так что когда наступает время гасить кредит, канал с тяжелым вздохом отказывается это делать и расстается с заложенными акциями. Государство автоматически теряет управление над ОРТ. Контроль над "первой кнопкой" переходит в чужие руки.

Элегантная схема, одна их тех, какие отлично придумывал Борис Березовский. Похоже, чтобы прибрать к рукам ОРТ, ему и его команде не хватило совсем немного времени. Теперь понятна ожесточенность экс-олигарха, с которой он воюет сегодня с федеральной властью. Еще бы — лишиться такого куска!..

Чтобы понять, насколько был вкусен кусок, приведу еще несколько цифр из отчетов Счетной палаты. К вопросу о финансовой несостоятельности ОРТ.

"ОАО "ОРТ" допускались отдельные нарушения валютного законодательства на общую сумму 1573,2 тысячи долларов США (ничего себе "отдельные" — в полтора миллиона баксов! — Авт.) и налогового законодательства — на общую сумму 1856 тыс. рублей (столько канал не доплатил государству налогов. Интересно, куда делись все эти деньги? — Авт.) ...В эфир выпускалась коммерческая реклама, заявленная как спонсорская.

В ходе проверки договоров приобретения прав в 1998—1999 годах между ОАО "ОРТ" и производителями телепередач (далее — список этих самых производителей. — Авт.) установлено наличие договоров, предусматривающих стоимость всех приобретаемых прав, равную по каждому договору 50 рублям".

Кто бы мог подумать, что сомнительное удовольствие еженедельно показывать стране лицо митрополита Кирилла (Гундяева) обошлось ОРТ в цену, равную двум пачкам «Мальборо»! А если серьезно, то и ребенку ясно — никаких программ за 50 рублей никто сделать не в состоянии. Не окупится даже пленка, на которую будут снимать. Единственная цель, с которой в договоры ставилась смехотворная цена, — это занижение выручки телепроизводителей, а следовательно, и налогов.

Все это лишь малая толика из "нарытого" Счетной палатой на ОРТ. И можно не сомневаться - как только итоговый отчет проверки станет достоянием гласности, нас ждет масса новых сюрпризов. Так уж постаралось руководство телеканала.

Юрий РЯЖСКИЙ

ЗАДАНИЕ 11

Спроектировать сайт в Рунете. Разработать тематическую модель сайта с обоснованием концепции и основных рубрик. На основе предлагаемой ниже информации сделать экономический расчет проекта. Предложить программу обеспечения рентабельности сайта, обосновать выбор источников дохода (реклама,  плата за использование и др.).

Справочная информация
Стоимость проекта складывается из нескольких составляющих:

• Затрат на разработку

• Стоимости hardware (оборудование)

• Стоимости лицензионного ПО (программное обеспечение)

• Стоимости маркетинговых и рекламных компаний

• Затраты на структуру поддержки и ведения проекта

Стоимость разработки обычно оценивается методом подсчета затраченных человеко-часов на определенную стоимость специалиста в час, установленную в компании для продажи проектов. Для Рунета эта цифра составляет примерно $ 15 - $ 40 в час. Стоимость крэш-проекта, как правило, превышает норму в два-три раза. Полагаю, что у каждой компании есть свой определенный минимум стоимости. Но возможны и исключения, в случае если проект окажет положительное влияние на имидж компании.

Разбивка по времени стадий проектирования и внедрения и их взаимосвязь
Соотношение   между   этапами   проектирования,  разработки, тестирования и внедрения получаются примерно следующее:

Проектирование - 20-30 %

Разработка - 50 %

Тестирование - 10 %

Внедрение - 1-5 %

Стабилизация- 10-15 %

Фонд вознаграждений проектной команды составляет примерно 30 % от стоимости разработки проекта. Как правило, фонд состоит из 2-х частей.

• постоянных выплат в ходе проекта (заработная плата) и дополнительных выплат. Порядок дополнительных выплат обычно устанавливается в начале проекта и может варьироваться в зависимости от проекта. Примерами дополнительных выплат могут служить оплата в ходе проекта запланированного или обоснованного овертайма (по удвоенным ставкам), премии разработчикам по итогам проекта. Распространены непрямые вознаграждения в виде повышения зарплаты или роста по служебной лестнице и т.п.

Соотношения затрат

•
60 % - реклама

•
25 % - маркетинг

•
10 % - аппаратура

•
5 % - зарплата

Типы проектов, длительность разработки и ориентировочная
Стоимость

Типы проектов
Длительность разработки
Стоимость разработки, $
Стоимость сопровождения $ в месяц

Сайт-визитная карточка или корпоративный буклет - обычное присутствие компании в Интернет.

Пример: http://www.web2000.ru 2000. 
1 -2 недели
500-2500
15-100

Сайт-визитная карточка с минимальной интерактивностью (возможность запросить дополнительную информацию или сделать заявку на услуги /продукцию)

Пример: http://www.citmgu.ru
1-2 недели

1 1
550-3500
20-100

Новостной и /или контент-проект. Подразумевает регулярную публикацию информации: новости, обзоры, аналитика, статьи, справочная информация.

Примеры: http: /www.citforum.ru; http: //www.om.ru
1-2 месяца
1000-5000
400-2000

Новостной или контент-проект с платным доступом к части информации. Примеры: http: //www.rbc.ru http: //www.public.ru
2-3 месяца
3000-8000
800-3000

Темы дипломных работ

1. Новые организационно-правовые формы функционирования редакции районной (городской) газеты: возможности повышения рентабельности издания (сравнительный анализ).

2. Содержательная модель издания как экономический фактор.

3. Роль графического моделирования в повышении конкурентоспособности издания (анализ изданий в рамках рыночного сегмента).

4. Опыт организации рекламной службы издания.

5. Организация службы распространения издания: анализ различных вариантов.

6. Бизнес-планирование деятельности редакции. Способы снижения издержек и повышения рентабельности газеты (журнала).

7. Организация деятельности коммерческих структур при редакции.

8. Разработка модели и экономический расчет нового периодического издания.

9. Издательский дом, медиа-холдинг как формы  организации информационного производства: экономический аспект.

10. Способы рыночного продвижения информационных продуктов.

11. Организация маркетинговых служб (опыт конкретных изданий).

12. Определение рейтинга и анализ конкурентоспособности издания в конкретном рыночном сегменте.

13. Особенности организации функционирования и экономики зарубежного русскоязычного издания.

14. Типы продуктов информационного агентства. Структура их себестоимости.

15. Интернет-проект:   моделирование   продукта,   потребительский прогноз, экономическое обоснование рентабельности.

16. Экономическая эффективность новых информационных технологий в организации информационного производства.

17. Менеджмент в информационном производстве:  особенности функционирования в различных СМИ.

18. Региональный информационный рынок (рынок периодики): субъекты, тенденции развития.

19. Государственная поддержка региональных СМИ: условия и организация.

20. Формы стимулирования и оплаты труда: экономическая целесообразность и социальный аспект.

Предлагаемые формулировки тем могут быть расширены и уточнены с учетом конкретного практического материала.
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