


Пулитцер


1.Введение.Характеристика эпохи.


19 век – время развития национальных государств и национальной


журналистики. Конец революции во Франции, приход к власти Наполеона – деспота, но в то же время и приверженца демократии, что сильно сказывается на журналистике. Германия возрождается и становится крупной державой. Происходит существенное развитие 19 век – время развития национальных государств и национальной технологий – изобретаются новые способы изготовления, доставки журналистских материалов. Так, в 1807 году на реке Гудзон был спущен первый пароход – новое средство передвижение, позволившее ускорить процесс обмена информацией. Позже, в 1829 году Стефенсон изобретает первый паровоз ("ракета"). Все Больше и больше изобретений происходит в 19 веке. Все быстрее и качественнее становится журналистика благодаря новым технологиям. 1839 – фотография Тагера (на стеклянных таблицах), 1844 – азбука Морзе, 1858-60 – прокладка трансатлантического кабеля, что позволило передавать молниеносно информации уже на разные материки, 1876 – Белл изобретает телефон, 1879 – микрофон, 1881 – телефон в России. Техника оказала сильное влияние на развитие газетного дела: бумагу стали делать из соломы и древесины, что удешевило стоимость газеты, используются новые печатные машины, что увеличивает тираж, механизируется наборный процесс.


В 19 веке журналистика меняется радикально. Это сказывается и на форме журналистских материалов. Вводится в эксплуатацию новая форма новостей – перевернутая пирамида.


Изменяется также и стиль. Появляется понятие “телеграфного стиля”. Причем он используется не только в журналистике, но и в литературе. Таким образом, журналистика в 19 веке становится: быстрее, достовернее, выразительнее.





Не менее важны социально-экономические изменения. На смену мануфактуре приходит промышленное производство. Если в 18 веке большинство населения – крестьяне, то в 19 веке появляется новый класс – промышленных  рабочих. Крестьянский труд меняется на труд промышленный. С развитием промышленного производства развивается и культура. Растет уровень грамотности, поэтому увеличивается потенциальная аудитория. Появляются новые экономические проблемы. Развивалась в основном легкая промышленность, которой нужна реализация. То есть появляется экономическая база для рекламы.


Развитие рекламы происходило по разным сценариям в различных странах Европы и Америки. По целому ряду причин развитие рекламы в Англии и США пошло разными путями. В то время как в Англии реклама приобрела статичный характер, динамизм американской рекламы стал очевиден уже в первой половине 19 века. Различные темпы развития рекламного дела в этих странах зависели от многих причин. Существенным препятствием для развития рекламы в Англии, было введение государственного налога на публикацию рекламных объявлений в газетах – налога, который оставался в силе до 1853 года.


Введение акцизных налогов было одной из причин недовольства американских колонистов, поэтому после победы Соединенных Штатов в войне за независимость правительство не вводило таких налогов.


Потребности, связанные с ведением войны 1861-1865 гг., ускорили неизбежный процесс промышленной революции в США. Механизация изменила отношения между продавцом и покупателем. Товары стали производиться быстрее и в количествах слишком больших, чтобы их можно было продать в районе расположения предприятия. Возникла необходимость найти способ распространения сведений о достоинствах товара среди отдаленных потребителей, и реклама явилась решением этой проблемы.


Среди важных факторов, способствовавших развитию рекламы в конце 19- начала 20 веков стало возникновение современного рекламного агентства. В Англии рекламные агентства существовали уже в 1800 году, а первые американские рекламные агенты начали свою деятельность в начале 40-х годов 19 века. Как в Англии, так и в США рекламные агенты были первоначально лишь посредниками по продаже места для размещения рекламы в газетах и журналах.


После появления газетной рекламы, изменяется экономика газет. Появляются дешевые газеты. Их цена ниже себестоимости.


В 19 веке появляется массовая журналистика. Теперь газеты выпускаются не только для богатого, но и для малообразованного населения. Журналистика становится частью культуры. Появляются новые функции – развлекательные.


В18 веке журналистика была достаточно партийной. В 19 веке остается партийность, но появляются и газеты не для политического влияния – это коммерческие газеты. Появляются проблемы продажной и заказной журналистики.


Выделяют три этапа развития журналистики в 19 веке:


1800 - 1833-36гг.


Развитие массовой журналистики.


1833-36 – 1867.


Становление массовой газеты (в США раньше чем в Европе). Америка – “Sun”; Франция – “La Press”. Персональный журнализм – активное участие главного редактора в газете, его статьи.


1870 – 1900.


Развитие коммерческой журналистики. Всеядность газет.





Основным признаком “персонального” журнализма, господствовавшего в американской прессе до 90-х годов 19 века, являлся диктат газетного предпринимателя (или группы политиканов) на публикуемые в газете материалы. Таким образом, линия органа массовой информации целиком и полностью была подчинена личным или деловым интересам газетного магната. Отличительным признаком прессы того периода, была ее неразвитость, ведь основную массу периодических изданий составляли мелкие газеты. К “новому” журнализму капиталистическая пресса США переходила в связи с появлением телеграфной информации, с укрупнением объема и усложнением газетного коммерческого бизнеса, впрочем, как и с усложнением содержания газеты. Внутри административного руководства газетного издания, стали обособляться функции управления. Таким образом, внутренние и внешние события в США на рубеже нового столетия и вызвали к жизни “эпоху нового журнализма”, что требовало от капиталистической прессы совершенно иные методы идеологического воздействия на читателей. Процесс отхода от принципов примитивной “персональной” журналистики и появления “новой” происходил, разумеется, постепенно. При этом стоит заметить, что некоторые важные элементы, характерные для сегодняшней американской прессы, были взяты из практики “персонального” журнализма. Переход прессы США от приемов “старого” журнализма к “новому” осуществлялся многими путями.


Американская пресса стала более явно, чем когда-либо в прошлом, добиваться повышения своей роли как идеологического оружия, ориентируясь на возрастающий интерес американцев к тому, что происходит в их стране и за ее пределами. Стремясь увеличить свой политический престиж в глазах массового читателя, пресса США широко развернула кампанию по “защите интересов простого человека”. На страницах газет стали приводиться примеры общественных разоблачений. А уж сенсационные факты коррупции в правительственных сферах и в высших органах партийной бюрократии – постоянно не слезали со страниц газет. С небывалой для того времени активностью средства массовой информации начали включаться в президентские избирательные кампании, откликаться на другие крупные политические события в жизни страны. Язык, стиль, характер заголовков и иллюстраций также изменились в соответствии с задачей апеллирования к сознанию и разуму рядового читателя. Стали менее обычными личные выпады главных редакторов друг против друга. Пресса переставала выполнять роль автоматического выразителя персональных мнений “шефа” – редактора или какого-либо партийного босса. Газета стала зависеть от влиятельных монополитических кругов, направлявших всю политическую жизнь в стране и использующих для этой цели в равной мере, как партийную машину, так и машину печатной пропаганды.


Характерным признаком перехода прессы на новые методы работы явилось также и то, что фундаментальной функцией газеты становилось распространение информации. Преобладающее место в прессе стало принадлежать не прежней газете, содержавшей главным образом “вьюспейпер” (взгляды и мнения), а новой являющейся газеты “новостей” (“ньюспейпер”). Конкретная политика газеты стала находить свое выражение не столько в редакционном мнении, сколько в тенденции и методах отбора и обработки публикуемых газетой фактов. Таким образом, репортер становился центральной фигурой в системе органа печати при “новом” журнализме. Поэтому к нему стали предъявляться все более высокие и разносторонние требования. 


Характерно, что в этот период значительно усилилась тяга “представительниц слабого пола” к журналистской профессии. В 1886 году во всей прессе США работало 500 женщин – журналистов, а уже через два года в одном только Нью-Йорке их насчитывалось свыше 200 женщин – журналистов. В связи с тем, что свежая информация выдвинулась на первое место в газете, чрезвычайно возросли требования к оперативности отклика прессы на текущие события, причем в дальнейшем эти требования все более повышались по мере усовершенствования технических средств связи. Среди ежедневных  газет США стали  преобладать вечерние (т.е. выходящие после полудня), так как они могли содержать освещение “сегодняшних” событий. По этой причине многие газеты выходили два раза в день – утренний и вечерний выпуски. Последний, обычно, был рассчитан на какую-либо определенную группу читателей. 


Назовем несколько имен известных деятелей американской журналистики. В 50-е – 80-е года 19 века по стране “гремели имена” Джеймса Беннета (“Джеральд”), Хорейса Грили (“Трибьюн”), Самюэля Боулса (“Спрингфилд репабликен”),  Уильяма Брайана (“Нью-Йорк пост”). Затем настал черед Чарльза Даны (“Нью-Йорк сан”), Эдвина Годкина (“Нейшн” и “Нью-Йорк ивнинг пост”), Генри Уотерсона (“Луизвилл курьер джорнел”), подготовивших почву для перехода прессы на базис “нового” журнализма.


Особо следует сказать о Джозефе Пулитцере. Он был одним из самых  известных магнатов эпохи “нового” журнализма.











2.Упрямый романтик, или биография Джозефа Пулитцера.


Джозеф Пулитцер  родился  10 апреля 1847 года в Венгрии, в городе Мако. В его жилах смешалась кровь матери-немки, и отца, богатого торговца, полу - венгра, полу-еврея. Джозеф был младшим и любимым сыном в семье. Детство он провел в Будапеште, где получил классическое образование. Он должен был унаследовать семейное дело, однако, достигнув возраста 17-ти лет, Джозеф решил отправиться на военную службу. Он предложил свои услуги австрийской армии, французскому Иностранному легиону и даже индийским частям армии Великобритании, но везде он получил отказ. Доктора заключили, что у него слишком слабое зрение, да и общее состояние здоровья оставляло желать лучшего. 


Но Джозеф не успокоился. Он прослышал, что в Гамбурге, армия США набирает добровольцев. Он добрался до Гамбурга, и на этот раз ему повезло. Его взяли помощником вербовщика, который зазывал матросов на американский корабль. В 1864 году Джозеф  эмигрировал в США в качестве наемника союзной армии во время Гражданской войны Севера и Юга 1861-1865гг. И до 1865 года служил рядовым в 1-ом Нью-Йоркском кавалерийском полку, под командованием Карла Шурца. После демобилизации он переехал в Сент-Луис и остался практически без средств к существованию. Он бедствовал до 1867 года, когда наконец поступил репортером в немецкую ежедневную газету Сент-Луиса “Вестлихе пост” (“Westliche Post”), корую редактировал все тот же Шурц. Уже через три года Пулитцер стал совладельцем этого издания, однако, решил перепродать свою долю, получив от этой сделки значительную выгоду. В 1869 году он был избран в законодательное собрание штата Миссури. В 1871-72 годах Джозеф Пулитцер принимал самое непосредственное участие в создании представительства Либеральной Республиканской партии в своем штате. Его политическая деятельность была “привязана” к президентским выборам 1872 года, на которых либералы выдвигали своего кандидата Хораса Грили. После сокрушительного провала Пулитцер резко изменил свои политические пристрастия, перейдя в клан демократов и оставаясь там до конца жизни.


В 1876 году он получил право заниматься адвокатурой в округе Колумбия. Зимой этого же года он работал вашингтонским корреспондентом “Нью-Йорк таймс”. В1878 году Пулитцер установил контроль над газетами “Dispatch” и “Post” и объединил эти газеты в одну – “St. Louis Post - Dispatch”. Пулитцер решительно использовал власть прессы. Газета была забита заметками о коррумпированных чиновниках, отпрысках знаменитых фамилий, которые прожигали состояние за карточными столами. И его “Post – Dispatch” вскоре стала  одним из самых влиятельных и прибыльных изданий на американском Западе. 


В 1880 году Джозеф был избран делегатом демократического съезда и потерпел неудачу на выборах в конгресс.


5 октября 1882 года главный редактор “Post – Dispatch” совершил нападение на главного политического оппонента издательства Пулитцера. Этот скандал, а также и слабое здоровье издателя, заставили его переехать в Нью-Йорк, где в 1883 году он решил приобрести  утреннюю газету “World”, принадлежавшую финансисту Джею Гаулду, находящуюся в плачевном  финансовом состоянии. Впоследствии Джозеф начал делать то, что Гаулд позже назвал “революцией одного человека”.








3.“Революция одного человека”.


 Пулитцер сделал эту газету моделью того журнализма, который основан на “человеческих репортажах” и освещении происшествий. Это издание стало самым популярным в Нью-Йорке, и в течении 10 лет удерживало самый большой в Штатах тираж – 600 тыс. экземпляров. “World” сразу привлек к себе широкое общественное внимание. Информация публиковавшаяся там отличалась от материала других газет тем, что сообщала о более оригинальных, драматических фактах. На полосу попадало все, что отличалось необычностью, сенсационностью. Например, уже в первом выпуске рассказывалось о шторме в штате Нью-Джерси, причинившим убыток в миллион долларов; опубликовано интервью с осужденным убийцей накануне его казни, материал о волнении на острове Гаити. Упрощенный английский язык, рисунки и комиксы, газетные сенсации – все было направлено на то, чтобы расширить аудиторию читателей, привлекая, прежде всего, иммигрантов, слабо знающих английский. Методы, которыми Пулитцер завоевывал читательский интерес, были достаточно просты и одновременно, очень действенны. Он совмещал на страницах газет статьи о политической коррупции, журналистские расследования, сенсации в различных областях жизни, немного юмора и достаточное количество рекламы. Позже он стал добавлять спортивные новости, рубрики посвященные женщинам и яркие иллюстрации. Редакторский талант Пулитцера, позволил превратить “World” в ведущий  ньюйоркский орган демократической партии. Однако наиболее выдающейся идеей Пулитцера стала мысль о “крестовых походах” – так сам делец называл предпринимаемые им в газете различные общественные компании. “World” выступал с призывом обложить налогом предметы роскоши, добиваться принятия закона о наказании за покупку голосов. Пулитцер считал, что день был потрачен впустую, если в его газете не появлялся какой – нибудь очередной “крестовый поход” или какая – нибудь громкая сенсация. Расчет  Пулитцера на коммерческий эффект сенсации и дешевой демагогии оправдался. Уже за первые три месяца тираж его детища удвоился, а в 1887 году достиг 250 тысяч экземпляров. Объем газеты резко возрос. Стало выходить ее вечернее приложение. Штат газеты в период наибольшего преуспевания составлял 1300 человек. Она приносила миллион долларов ежегодного дохода! Еще к одному из нововведений Пулитцера стоит отнести особый вид сенсационного, или, как он говорил, “динамического” репортажа, появление которого в газете требовало от репортера какого – либо выдающегося поступка. Таким “подвигом” явилось, например, кругосветное путешествие журналистки Элизабет Кохран (Нелли Блай). Нельзя не отметить и введенную Пулитцером постоянную “редакционную полосу”, ставшую затем важным средством печатной пропаганды. Газета “World” ввела также в практику своеобразный вид саморекламы (“промоушн”) в виде отрезных купонов выигрышных лотерей. Широкий размах деловых операций, связанных с изданием газеты, породил новую профессию – руководителя – менеджера. В его обязанности не входило чисто редакционное руководство, а лишь издательская сторона дела. А оно уже в решающей степени стало зависеть от рекламодателей. На базу крупного предпринимательства становилось также дело покупки места в газетах и журналах для публикования рекламы. Посредниками между рекламодателями и газетами становились рекламные агентства.


Доход от рекламы стал решающей статьей дохода газет и журналов. Законы капиталистического развития, распространяясь на прессу США как на одну из отраслей экономики страны, вызвали в прессе ряд явлений, свойственных американской экономике в целом и характерных для развития США начала 20 века. Важнейшим из них была постепенная и неуклонная монополизация предприятий прессы. Эта тенденция выразилась при этом не только в укрупнении масштабов газетного дела, но и в концентрации “производства информации”, приведшей позднее возникновению монополистических предприятий “информационной промышленности”. Совместное действие этих и ряда других факторов породило в прессе США наряду с появлением новых газет процесс ликвидации, слияния, трестирования различных изданий периодики, особенно ежедневных и еженедельных газет. Однако процесс консолидации прессы, первое время еще не приводил к общему падению числа газет и других периодических изданий, (что стало характерным для более позднего периода). Наоборот, число их даже увеличилось. Изменения “населения” газетного мира до самого конца 19 века, и в первом десятилетии 20 века давали, в общем, положительный баланс, несмотря на гибель огромного числа газет “неудачников”. Одновременно возрастали тиражи газет. Таким образом, значение проявления “нового” журнализма в 80-90-х годах прошлого века состояло в том, что пресса США становилась мощным оружием в руках американских монополистов. Правящие круги США с помощью высоко развитой печати пытались оказать максимальное влияние на американский народ. В то время американский капитализм очень нуждался в прессе, соответствующей монополистической стадии его развития и выходу его на мировую арену в качестве могучей державы.


Возвращаясь к деятельности процветающего Пулитцеровского издания, нельзя не вспомнить про его конкурента. Эта острая конкуренция между “World” и “New York Morning Journal”, которая принадлежала Уильяму Херсту, началась перед испано-американской войной. Казалось, что именно Херст и Пулитцер решают судьбу страны, а политики лишь слепо следуют их воле. Так, когда кубинцы подняли восстание против испанцев, Херст и Пулитцер перекрикивали друг друга в нагнетании антииспанских страстей. А когда 16 февраля 1898 года американский корабль Maine взорвался в порту Гаваны, они призвали США к войне с Испанией. Конгресс отозвался на призывы читателей “World” и “New York Journal” и объявил войну, которая продлилась четыре месяца. 


Именно эта борьба двух изданий привела к появлению термина “желтая пресса” как характеристики методов, использовавшихся этими газетами. Хотя есть  еще одна версия появления этого термина.


Начиная с 1889 года, на “странице развлечений” “World” печатались серийные картинки о приключениях комического персонажа по прозвищу Желтый парень, который забавлял читателей своим смешным видом, глупой улыбкой, комическими рассуждениями на различные темы и эксцентричными поступками. Остается только догадываться, какая из версий послужила поводом к появлению термина “желтая пресса”!


В 1909 году “World” настояла на том, чтобы американское правительство выплатило 40 млн. долларов французской компании Panama Canal.Последовала месть правительства США. Оно подало на “World” в суд, обвиняя издание в том, что оно оскорбило государственных чиновников, назвав их преступниками. В списке “пострадавших” значился и президент Теодор Рузвельт. Дело выиграл Пулитцер, за что и получил признание как защитник свободы слова.


За несколько лет до этого  Джозеф оставил пост главного редактора, а потом вообще отошел от издательских дел, сохраняя интерес лишь к политическим процессам в стране и мире. Этому поспособствовало его здоровье. Из- за напряженной работы он переживал частые нервные срывы и постепенно стал терять зрение.                                	          








4.Заключение.


29 октября 1911 года Джозеф Пулитцер скончался. Его завещание стало полной неожиданностью для всего журналистского мира. Он завещал основание Школы Журналистики в Колумбийском университете , а также Джозеф Пулитцер завещал свои деньги на организацию Пулитцеровской Премии.


Первые Премии были присуждены в мае 1917 года. Премии присуждаются и сейчас Колумбийским Университетом, за выдающиеся достижения в области журналистики и литературы.


В конце жизни Джозеф Пулитцер сформулировал свое кредо: “Наша страна и пресса возвысятся или падут вместе. Способная, беспристрастная, общественно вдохновленная пресса с отточенным рассудком, который будет знать, что такое правильно, и будет иметь мужество следовать этому, сможет сохранить достоинство общества, без которого народное правительство – это бутафория и посмешище. Циничная, корыстная, демагогическая пресса создаст людей, столь же ограниченных, сколь и она. Сила, которая сформирует будущее страны, будет в руках журналистов грядущих поколений”!     





 


