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При написании данной работы в качестве основного источника использовалась книга Александра Репьева "Рекламодателю о рекламе" (М., Издательство Международного института рекламы, 2001). Книга была рекомендована профессором Высшей школы рекламы Надеждой Мироновой как наилучшее из всего изданного о рекламе на русском языке вплоть до последнего времени.

Заголовок рекламного текста

Самая важная часть текста рекламы - заголовок. Отсутствие заголовка в рекламном тексте Александр Репьев называет признаком непрофессионализма. Потому что при отсутствии заголовка внимание к рекламному тексту снижается в 10-15 раз. Другим признаком непрофессионализма является "слепой" заголовок, то есть заголовок, не дающий представления о содержании рекламы. В этом случае чтение, как правило, завершается сразу после прочтения заголовка. Редкий читатель будет вгрызаться в рекламный текст и выяснять, что в нем рекламируют.

Эффективность заголовка повышается, когда в него входят какие-либо из перечисленных факторов:

· Основной продающий момент

· Выигрыш (экономия либо улучшение)

· Категория потребителей

· Новость

· Полезная информация

· Название товара (для известных марок)

· Конкретные данные

· Кавычки (свидетельства и цитаты)

· Очень полезны слова "новое" и "бесплатно"

Из нежелательного в заголовке рекламного текста Александр Репьев упоминает использование частицы "не", усложненность заголовка и точку в его конце. В качестве оптимальной длины рекомендуется не более 10 слов. 

Рекламный текст

Александр Репьев разделяет рекламный текст на три части:

1. Продающая. Несет информацию о продающих моментах и побуждает людей к покупке.

2. Информационная. Содержит технические характеристики и прочие детали, без которых у читателя может сложиться неполное представление о предложении. 

3. Пустая. Взаимозаменяемые надписи, глупые слоганы, значительная часть текста в телерекламе.

В качестве обязательного требования к рекламному тексту Александр Репьев называет простоту, которая достигается через небольшие абзацы, простые короткие предложения, минимум прилагательных, обстоятельств, придаточных предложений и причастных и деепричастных оборотов. Также следует избегать клише, потому что читатель не воспринимает закладываемого в них смысла. 

Александр Репьев утверждает, что рекламный текст должен быть простым, но необязательно очень коротким. Все зависит от задач конкретного рекламного сообщения. Иногда за счет сокращения текста теряется продающий момент, а это приводит к потере потенциальных покупателей.

