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Пресс-релизы –широко распространенный способ информирования СМИ а, соответственно, и их аудиторий о деятельности компании или организации. Они бывают двух видов: анонсы, сообщающие о предстоящей пресс-конференции или другом мероприятии с приглашением журналистов, и новостные – содержащие какую-то новость с целью донести ее до широкой аудитории.

Пресс-релизы распространяются непосредственно пресс-службами компаний, а также независимыми пресс-центрами и через информационные агентства. В редакции они попадают по почте, факсимильной связи и через e-mail. Новостные пресс-релизы часто предоставляются на мероприятиях, где присутствуют журналисты.

Требования к содержанию пресс-релиза такое же, как к любому журналистскому информационному сообщению. Даже если пресс-релиз предназначен только для информирования самих журналистов (анонс) – он должен их заинтересовать, в данном случае они выступают как читатели. Нужно признать, что, по моим наблюдениям, не последним привлекающим фактором, является обещание фуршета и каких-то имиджевых (ручки, футболки с логотипом) или тематических подарков (например, если пресс-конференцию проводит кондитерская фабрика, уместно ознакомить журналистов с образцами своей продукции).

К новостным пресс-релизам требования еще строже. Поскольку их цель – попасть на страницы изданий или в эфир, новость должна содержать интригу и быть интересной или полезной всем трем сторонам: компании или организации, журналистам и аудитории. Пресс-релиз должен делать упор на факты, цифры и обстоятельства, указывающие на общественную значимость события. Оценки лучше подкреплять высказываниями авторитетных и независимых экспертов.

Нужно учитывать, что журналисты, опять-таки по моим наблюдениям, далеко не всегда утруждают себя обработкой текста пресс-релиза (за исключением, конечно, сокращения). Поэтому в идеале пресс-релиз должен содержать качественный журналистский текст, сразу готовый к печати. То есть он должен быть содержательным, ясным, выверенным стилистически, эстетически привлекательным. Необходим лид или заголовок, аккумулирующий основную информацию пресс-релиза.

Что касается «технических» требований, то они следующие. Оптимальный объем пресс-релиза – 1 страница. Если же их несколько, на всех страницах, кроме последней, лучше указать -- «см. далее». Обязательная шапка (содержащая название и координаты организации) должна быть продублирована на каждой странице. Обязательно следует указать координаты уполномоченного лица, к которому можно обратиться за уточнениями или дополнительной информацией, хорошо также дать ссылку на корпоративный сайт, содержащий такую информацию. Должны быть тщательно выверены имена, должности и, по возможности, указаны координаты всех упоминаемых в тексте людей: участников события, экспертов и т.д. Необходимо указать дату рассылки пресс-релиза и, если это нужно, сроки желательной публикации. Размещать текст следует только на одной стороне листа, оставляя просторные поля.

К пресс-релизу могут прилагаться фотографии. Как и текст, они должны нести информацию и иметь свой стиль. Откровенно рекламные фотографии (изображение продукции) или стандартные (снимок с рукопожатием), скорее всего, будут отвергнуты.
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