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�
Введение





В данной работе исследуется PR-компания вывода на рынок "Столичной вечерней газеты". Описываются мероприятия, предшествующие выходу газеты в продажу, сопутствующие старту, а также первые (по истечение двух недель с момента начала выхода газеты результаты). В качестве источников использованы публикации внутреннего сайта редакции, публикации других СМИ, материалы интернет-форума.








PR СМИ. Общие положения





Сумма базисных задач, которые решает PR-служба, одинакова для любой организации и сводится к четырем пунктам:


1. Создание имиджа профессионала в избранном виде деятельности.


2. Нахождение своей ниши на рынке.


3. Привлечение внимания к максимально большему числу аспектов деятельности компании.


4. Поддержка высоких стандартов в обслуживании клиентов�.


Применительно к новому медиа-продукту данные задачи сводятся к распространению позитивной информации о медиа и позиционированию медиа как обладающего определенными имиджевыми и потребительскими характеристиками. 








Имидж "Столичной вечерней газеты"





"Столичная вечерняя газета" ориентирована на московский средний класс, утверждают руководители газеты. Под средним классом понимаются люди с доходом от 500 долларов на члена семьи, каковых в Москве, по данным социологической службы газеты, около 15 процентов, или 1,3 миллиона человек. 


Рекламная компания газеты началась 20 января, за месяц до выхода газеты в свет (первый номер "Столичной вечерней газеты" вышел 10 февраля 2003 года).


С самого начала газете был придан имидж "газеты для среднего класса", который впоследствии (в первый месяц выхода газеты) ничем не подтверждался. Информация о рекламной компании газеты, размещенная на внутриредакционном сайте, приведена в приложении 1.


8 февраля в саду "Эрмитаж" был организован праздник газеты. Приглашение на праздник (приведено в приложении 2) символически очерчивало круг читателей газеты через придание перечисленных в приглашении и достаточно заманчивых характеристик. О том, как связаны нижеперечисленные характеристики с газетой, до сих пор не было сказано ничего.


12 февраля, в день выхода третьего номера газеты, прошла пресс-конференция, где газету представляли ее генеральный директор Леонид Милославский и главный редактор Кирилл Харатьян. Ряд статей о пресс-конференции, вышедших в различных СМИ, приведены в приложении 3.


Помимо обсуждения в СМИ, выход газеты и первые впечатления от ее прочтения стали темой обсуждения на одном из Интернет-форумов. Материалы этого Интернет-форума приведены в приложении 4.


Через неделю после представления газеты журналистам она была представлена рекламодателям. Статья о презентации представлена в приложении 5.


И, наконец, в приложении 6 приведено письмо в редакцию одного из недовольных читателей (не исключено, на самом деле написанное кем-то из сотрудников редакции, недовольных редакционной политикой). Данное письмо представляет интерес, поскольку, по мнению автора настоящей работы, оно очень точно описывает недостатки, имеющиеся в газете.








Заключение





Итак, через месяц после начала выхода в свет у "Столичной вечерней газеты" имеется два имиджа: желаемый - вечерняя газета для обеспеченного среднего класса и неопределенный - реальный имидж газеты, который для автора данной работы так и остался загадкой. С вышеупомянутым средним классом газету роднит полноцветная печать и реклама дорогих товаров. А какой-либо определенный имидж у газеты как носителя информационного содержания, после первого месяца ее выхода автором данной работы не просматривался.
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Приложение 1.


Рекламная кампания вывода на рынок "Столичной вечерней газеты"





В октябре - декабре 2002 года исследовательский центр "Социоэкспресс" при Институте социологии РАН провел исследования "Средний класс: типологии, читательские практики, образ жизни…", в ходе которого выяснилось, что в Москве проживает более миллиона человек, которых можно отнести к "среднему классу". По сути, еще до выхода СВГ была посчитана ее потенциальная читательская аудитория. Целью исследования было определить размер этой группы, ее психографические особенности и образ жизни. Именно на представителя "среднего класса" и ориентирована рекламная кампания СВГ. 


Телевизионные ролики СВГ можно увидеть в рекламных блоках "Кино на СТС в 21.00" или в новостных блоках на каналах НТВ и ТНТ. 30-секундные ролики транслируются с 13 января и будут выходить до 7 февраля. В них молодые люди в униформе со знаком "аЯ" (ярко-красные жилеты-накидки и ярко-красные зимние шапки) задают москвичам вопросы, которые также можно посмотреть на нашем сайте � HYPERLINK "http://www.stog.ru" �www.stog.ru


С 20 января каждый вечер на улицах города можно увидеть интервьюеров-промоутеров (всего их 300). Тем, кто ответил на вопросы правильно, выдается столичная вечерняя карта, которую впоследствии можно будет обменять на членскую карту столичного вечернего клуба, а также пригласительная открытка на праздник 8 февраля. Акция закончится 31 января. 


На 8 февраля запланирован праздник СВГ. Он пройдет в Саду "Эрмитаж" ( с 15 .00 до 21.00) и, по словам директора по маркетингу Илоны Даниловой, будет напоминать западный карнавал с фейерверками, ледовым шоу, DJ-катком, выступлением рок-групп и т.д. 


В Интернете на сайтах www.yandex.ru, www.rbk.ru и www.gazeta.ru можно увидеть баннеры со ссылкой на сайт СВГ, имеющий вид все той же пригласительной открытки. 


Что касается радио-рекламы, то ролики СВГ планируется транслировать от 6 до 12 раз по рабочим дням на таких радиостанциях, как "Радио 7 на семи холмах", "Наше радио. на МВ" и, возможно, "Русское радио", "Эхо Москвы", "Серебряный дождь" и "Авторадио". А после выхода первого номера (т.е. начиная с 10-11 февраля) на ведущих радиостанциях будут выходить ежедневные анонсы и имиджевые ролики СВГ. 


С 30 января имиджевый ролик с приглашением на праздник появится на электронных экранах в районе "Интуриста" на Тверской и на Новом Арбате, 21. А с 1 февраля реклама будет размещена еще и на 100 рекламных щитах размером 3х6 м. В крупных сетевых супермаркетах (Рамстор, Седьмой континент или же Перекресток) после 10 февраля вы также сможете увидеть анонс ближайшего номера СВГ по телевизору над кассой. Оказавшись в метро, обратите внимание на стикеры 30х40, которые будут размещены на пяти линиях, а также на ежедневные радио-анонсы на эскалаторах.





�
Приложение 2


Приглашение на праздник "Столичной вечерней газеты"





НАС УЖЕ БОЛЬШЕ!�
�
МЫ адаптированные к действительности оптимисты�МЫ активны и умеем работать�МЫ рассчитываем только на свои силы и свои способности�МЫ привыкли отвечать за себя и свои решения �МЫ сегодня живем лучше, чем вчера�МЫ уверены, что завтра будем жить лучше, чем сегодня �МЫ нашли свое место в жизни.�� INCLUDEPICTURE  \d "cid:image001.gif@01C2C2E1.5E6E6B00" \* MERGEFORMATINET �НАМ есть, что терять, �поэтому НАМ необходима стабильность, �которую МЫ создаем тем, что существуем�
�
� INCLUDEPICTURE  \d "cid:image002.gif@01C2C2E1.5E6E6B00" \* MERGEFORMATINET ��
� INCLUDEPICTURE  \d "cid:image003.gif@01C2C2E1.5E6E6B00" \* MERGEFORMATINET �





ЭТО ДЛЯ НАС





Газета выходит с 8 февраля 2003г.





�
�
МЫ ВСТРЕЧАЕМСЯ НА НАШЕМ ПРАЗДНИКЕ 8 февраля 2003 года в саду "ЭРМИТАЖ" (Каретный ряд, 3) с 15.00 до 20.00.�В программе: фейерверки, DJ - каток и рок-площадка нон-стоп, вертепные театры, балет на льду, огненное шоу, блинная фабрика, розыгрыши, конкурсы, призы.�Работают детские площадки. ��МЫ УЗНАЕМ ДРУГ ДРУГА ПО "СТОЛИЧНЫМ ВЕЧЕРНИМ КАРТАМ"��ВХОД НА ПРАЗДНИК - ПО ЗАПОЛНЕННОЙ ОТКРЫТКЕ*�
�
Фамилия, имя 


Русанов Евгений





� INCLUDEPICTURE  \d "cid:image004.gif@01C2C2E1.5E6E6B00" \* MERGEFORMATINET �





Род занятий 


Бизнес





� INCLUDEPICTURE  \d "cid:image005.gif@01C2C2E1.5E6E6B00" \* MERGEFORMATINET �





e-mail (или другой способ связи) 


info@citizen-printers.ru 





� INCLUDEPICTURE  \d "cid:image005.gif@01C2C2E1.5E6E6B00" \* MERGEFORMATINET �





�
�
*Приглашение действительно для всей семьи. �  Дети допускаются на праздник только в сопровождении взрослых. Face control.�
�
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Приложение 3


Публикации в СМИ по поводу выхода "Столичной вечерней газеты"





"Столичная": необязательное чтение для среднего класса


Алексей Сидоров asid@smi.ru





� INCLUDEPICTURE "http://www.smi.ru/i/t.gif" \* MERGEFORMATINET ��
�
�
На этой неделе столичный рынок ежедневных СМИ расширился - в свет вышла Столичная вечерняя газета. 12 февраля издатели собрали коллег-журналистов, рассказали, как создавалась газета, и сообщили о планах по продвижению нового издания на рынке. Оказалось, что читать Столичную будут в основном оптимисты, а единственным конкурентом медиа - новинки является телевидение. 


Прежде чем выпустить "пилот" газеты, издатели провели специальное исследование потенциальной читательской аудитории. В октябре - декабре 2002 года исследовательский центр "Социоэкспресс" при Институте социологии РАН провел исследование "Московский средний класс: образ жизни, ценности, типология". В результате выяснилось, что в Москве средний класс существует. Как сообщает пресс-релиз Столичной, это люди, которые "знают, что сегодня они живут лучше, чем вчера, и хотят верить, что завтра будут жить лучше, чем сегодня. Это адаптированные к действительности оптимисты, полагающиеся прежде всего не на государство, а на свои силы, профессионализм и инициативность". Как следует из комментария социологов, этим людям необходима стабильность в общественной жизни, и в то же время эту стабильность они создают самим своим существованием. Исследователи "Социоэкспресса" характеризуют эту часть населения, как людей "которым уже есть, что терять, и которые надеются иметь больше в будущем". 


Именно такие москвичи, которых социологи называют "адаптированными оптимистами", и были приняты за основу потенциальной читательской аудитории Столичной вечерней газеты. Любопытно, что, по данным того же исследования, численность этой прослойки населения в столице составляет около 1100 тысяч человек.


Маркетинговое обслуживание, разработку стратегии продвижения и распространения Столичной осуществляет компания "Нью Медиа Паблишинг Групп" (NMPG). В "команде", которая непосредственно будет делать газету много людей, хорошо известных медиа - сообществу, в основном, по работе в ИД "Коммерсантъ". Так, например, председателем совета директоров NMPG, является Леонид Милославский (ранее - гендиректор ИД "Коммерсантъ"). Также в "команде" значатся: Ксения Пономарева, член совета директоров NMPG (ранее - генеральный директор ОРТ) и Юрий Кацман, генеральный директор NMPG (ранее занимавший различные должности в ИД "Коммерсантъ").


Главным редактором Столичной вечерней газеты является Кирилл Харатьян, (с 1999 работал заместителем шеф-редактора газеты Коммерсантъ). По его словам, у Столичной на рынке СМИ конкурентов нет: "Вечерняя Москва - не может считаться конкурентом", а "завтрашний" МК - Харатьян считает "совершенно другой газетой". По мнению главного редактора, прямым конкурентом Столичной является вечернее телевидение. Приходя с работы, именно от телевизора московский средний класс может отказаться в пользу новой газеты. Чтение Столичной Харатьян называет "полезным, но необязательным". "Наша газета должна дать людям нечто, для обмена информацией. Кроме того, Столичная - это "газета с героями". Люди, о которых пишет издание, являются героями текущего времени", заявил Кирилл Харатьян.


Об электронной версии газеты в интервью СМИ.ru рассказал генеральный директор NMPG Юрий Кацман. Он сообщил, что первой версией сайта газеты (www. stog.ru), руководство издания осталось недовольным. "Сейчас мы переделываем электронную версию и надеемся, что через два месяца она будет готова", сообщил Кацман. "Мы смотрим на сайт газеты, не просто как на ее продолжение, а как на совершенно другую историю, которая позволит развить некоторые интерактивные проекты'. Юрий Кацман считает "необязательным" размещение на www.stog.ru полной версии бумажного номера. "Возможно, это и будет, но это не должно является основным содержанием сайта. Поэтому первую концепцию мы и зарубили". Сайт нашей газеты - это скорее оценка мнения читателей газеты и оценка потребностей читателей. "Утром я общаюсь в Интернете, а вечером читаю газету" - именно эту задачу и должен решать сайт", - считает Юрий Кацман.


На пресс-конференции журналистам рассказали и об уникальной системе распространения газеты: 80% тиража продают молодые, активные юноши и девушки в специальной униформе - красных жилетах с логотипом издания. Распространять газету будут начиная с 17-00 на выходах из офисов, на станциях метро, в барах и кафе, на улицах города. По мнению издателей, такая система позволит застать представителей среднего класса на пути с работы домой. Стартовый тираж издания составил 65 000 экз., но уже через два месяца планируется выйти на 100 000 экземпляров.


На самый главный вопрос журналистов - кто же является инвестором новой газеты, присутствовавшие на пресс-конференции издатели конкретного ответа не дали. Леонид Милославский заявил лишь, что "инвесторы - частные физические лица, уплатившие все налоги". При этом председатель совета директоров NMPG сообщил, что их имена, в скором времени будут известны. Как пишет сегодня Время МН, "приходится продолжать питаться слухами, упорно курсирующими в медиасреде, будто деньги на издание дал Анатолий Чубайс".





�
"Столичная вечерняя газета" - новая газета для среднего класса �


Вчера в московской гостинице "Золотое Кольцо" прошла пресс-конференция группы издателей и журналистов во главе с Леонидом Милославским, председателем совета директоров "New Media Pablishing Group" (NMPG). На пресс-конференции было объявлено о старте нового печатного издания - "Столичной вечерней газеты". Первый номер новой газеты вышел 10 февраля, но официально объявили об этом только вчера


Концепция нового ежедневного городского издания была создана на основе исследования, проведенного специалистами Института социологии Российской Академии наук. "Столичная вечерняя газета" намерена отражать интересы деятельных, активных и самостоятельных москвичей, относящих себя к среднему классу.


На пресс-конференции были представлены два доклада. Исследование Interactive Research Group (IRG) показало, что объективной и полной информации о российской экономической системе, её реальном масштабе и темпах роста не существует. Все экономические исследования и прогнозы базируются на официальных статистических данных. Большинство же экспертов считает, что эти данные не в полной мере соответствуют истинному положению вещей в экономике. Тем не менее, данным Госкомстата доверяют больше, чем IRG. Исследовательская компания считает, что российский потребительский рынок на 80-100% больше, чем говорит официальная статистика. И только учитывая эти данные, можно объяснить современные тенденции на потребительском рынке и в экономике России в целом.


Научный центр Института социологии РАН "Социоэкспресс" представил исследование, посвященное среднему классу - "Московский средний класс: образ жизни, ценности, типология". В России появляется всё больше людей, которые сегодня живут лучше, чем вчера, и уверены, что завтра будут жить лучше, чем сегодня. Это т.н. "адаптированные к действительности оптимисты", полагающиеся, прежде всего, не на государство, а на свои силы, профессионализм и инициативность. Им необходима стабильность в общественной жизни. В ходе исследования были выделены и описаны 5 типов (групп), на которые условно можно разделить московский средний класс: "увлеченный потребитель" - 22,9%, "современный лидер" - 22,3%, "рядовой исполнитель" - 20,6%, "пассивный созерцатель" - 17,6% и "надежный помощник" - 16,6%.


На этих исследованиях и была построена концепция "Столичной вечерней газеты". За основу потенциальной читательской аудитории были приняты именно эти люди - "адаптированные оптимисты". Исходя из исследований "Социоэкспресса", только в Москве таких людей не менее 1,1 миллиона.�Итак, "Столичная вечерняя газета" - газета о "героях нашего времени", газета, дающая информацию для размышления и обмена мнениями. Она - своего рода конкурент вечернему телевидению, т.к. распространять газету начинают с 17.00. В газете нет ставших привычными рубрик "Политика" и "Экономика", но информацию о важнейших политических и экономических событиях читатель получит сполна. Основные рубрики нового двенадцатиполосного издания - "что случилось", "тема дня", "свой интерес" и "разные мысли".


На первой полосе читатели найдут постоянную колонку известного писателя Александра Кабакова. Кроме того, рядом со многими материалами помещены цветные "стикеры" с вопросами, на которые предлагается ответить читателю. Это поможет новой газете стать такой, какой её хочет видеть аудитория. Эта газета - "чтение необязательное, но очень интересное", - отметил главный редактор Кирилл Харатьян.


Что еще примечательного в новом издании, так это коллектив издателей и учредителей "Столичной". Все, кто делает газету, некогда работали в газете "Коммерсантъ": Леонид Милославский был генеральным директором ИД "Коммерсантъ" (теперь - председатель совета директоров NMPG), Юрий Кацман в разные годы был корреспондентом отдела финансов газеты "Коммерсантъ Daily", редактором отдела финансов, а потом и главным редактором журнала "Коммерсантъ Деньги", заместителем шеф-редактора объединенной редакции "Коммерсантъ", теперь он - генеральный директор NMPG. Главный редактор новой газеты Кирилл Харатьян тоже работал в газете "Коммерсантъ": был и редактором, и заведующим отделом иностранной информации, и выпускающим редактором, и заместителем шеф-редактора.


Все они профессионалы, имеющие опыт создания ежедневного информационного продукта, выведения и продвижения его на рынок. А это говорит о том, что успех их новому детищу практически гарантирован. �Ольга Самардакова


editor@sostav.ru
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�ЗОЛОТАЯ СЕРЕДИНА


игорь Стадник	


ЭКСПЕРТИЗА


С


редний класс в моде. Сред�ний класс всем нужен. Как ни спросишь на радиостанции, телеканале или в автосалоне -на какого потребителя работае�те - обязательно услышишь о среднем классе. Только что на�чавшая выходить в Москве “Столичная вечерняя газета” с него же и начала свой пресс-релиз на своей первой пресс-конференции: “Средний класс есть! -заявляют эксперты”.


На этой пресс-конференции сначала дали слово социологам. Они, проводившие исследова�ния по заказу “Столичной”, рас�сказали, что среднего класса в Москве чуть больше миллиона. Это такие позитивные люди, почти все с высшим образова�нием, предприниматели, руко�водители, профессионалы, от 20 до 50, которые ориентирова�ны на честное зарабатывание денег. Хотели бы уважать госу�дарство, хотя пока получается только лично Путина. Также со�циологи сказали, что слаб сред�ний класс. И еще - он мало чи�тает. Некогда, надо работать.





�


Потом выступили создатели нового медиапродукта. “Как родилась идея газеты?” - спро�сили у главного редактора Ки�рилла Харатьяна. “Ну, идея была такая - есть ниша”, - ответил он. И рассказал, как хотел бы, чтоб члены среднего класса, приходя домой, надевали домашние та�почки и читали вечернюю газе�ту. А не смотрели телевизор, как сейчас. “А ниша-то в чем?” -спросили опять. Другими слова�ми - а зачем им переставать смотреть ящик и переключаться на то, что они никогда скорее


�всего не делали. Харатъян ска�зал, что нет еще в городе анало�гичных вечерних газет, есть “Ве�черняя Москва”, ко это не для среднего класса. Про то, что “Ве�черняя Москва” уже лет 10 выхо�дит по утрам, он не знал. Что ве�черами неплохо расходится зав�трашний выпуск “Московского комсомольца” - тоже.


Захотелось внимательно вы�слушать остальных участников концессии. Юрий Кацман, гене�ральный директор “Нью медиа паблишинг групп” (NMPG), за�нимающейся стратегией про�движения “Столичной”, расска�зал, что срок окупаемости про�екта 8 лет. Распространять ее будет молодежь в фирменных фартуках. Молодежь - члены “Студенческой общины” (есть такая организация). Председа�тель совета директоров NMPG Леонид Милославский сказал, что вложились в проект не�сколько “чисто физических лиц, чей список вскоре будет досту�пен общественности”.


Поверить в это очень труд�но. Услуги “Общины” крайне дороги - “Комсомольская правда” и “Газета” могли поз�волить их себе только на вре�мя промоушн-кампании, на пару месяцев. И не составляют у нас еще реальных бизнес-планов на 8 лет. Пример того, как волнуются вложившиеся в ТВС руководители богатейших российских компаний - про�шло полгода, а прибыли все нет, - у всех на виду.


Наконец сообщили, что раз уж полкласса (среднего) ездит на авто, на “Столичную” можно будет подписаться. Подписчи�кам газету будут вечерами до�ставлять на дом курьеры. Пла�нируемый тираж между тем -больше 100 тысяч. Значит, 35 тысяч одних курьеров? Но га�зета при таких подходах станет просто на вес золота. А зачем тогда все? Затем, что бывает бизнес на зарабатывании денег, а бывает - на их трате. Не обя�зательно в карман учредителям, быть может - ради благородной цели. Например, сформировать предвыборный фонд какой-ни�будь партии, и даже очень про�грессивной. Ради бога, каждый крутится как может. Но при чем тут средний класс? •


��
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Приложение 4


Мнение посетителей Интернет-форума на портале www.sostav.ru





13-02-03 12:19  Продвинутый Читатель�  Купил вчера номерок... Вторично, скучно, неинтересно, хотя я вроде бы попадаю в целевую аудиторию. Сама газета абсолютно не отвечает тем принципам, о которых говорят ее создатели. Такое ощущение, что 70% заметок переписаны из вчерашнего интернета. Ничего оригинального или тем более эксклюзивного. Больше покупать не буду.�13-02-03 16:36  Марат�  Газета очень хороша. Приятна по содержанию и на ощупь. Призы какие то дают, в какой то непонятной таблице. Фото-вот фишка газеты. Оч.оч. симпатичные.�13-02-03 17:09  Valery�  Газетка из мошны Березовского и рассчитана на обывателя. А значит должна быть желтенькой. Но, пардон, такого merde уже столько... Кстати, журналисты-то от "Комиерсанта", но последний потерял свои позиции полностью. Уважаемые люди давно читают только "Ведомости".�13-02-03 17:51  Злобны 2Valery�  Начнем с того, что не от Березовского газета, но это детали. Для некоторых все капиталисты одинаковы и мочить их надо, как уроженцев террористически опасных районов. Да "ведомости" - рулез. Ъ -- ацтой. язык цифр -- форэва�13-02-03 18:14  fastshooter�  Валерию и Злобному: 1.Валера - напечатай в своей жизни хоть листовку, если ты печатник, напиши хоть фразу без ошибок, если ты писатель, и продай хоть 1/9999 полосы в любое издание, если ты сейлз 2.Злобный - внимательнее смотри рейтинги gallup, как на единственный маячок в мире принта, форэва. �14-02-03 00:09  Tolyan�  Спасибо Составу за данную новость - теперь есть еще одно средство массмедиа, на которое не стоит тратить деньги. �14-02-03 09:45  Задумчивый�  Рано начали критиковать, господа. Вчера смотрел номер: типичные "ошибки молодости" - перепечатки, Интернет, в общем, вторичка. Но кто ткнет пальцем в какое-либо масс-медиа, которое стало образцово-показательным с первого номера? А г-на Милославского стоит уважать хотя бы за то, что не побоялся рискнуть собственными вложенными в проект деньгами. Что же касается фин. присутствия Березовского, могу сказать: не нужно злобствовать.Во-первых, типичный комплекс лузера, икающего от успеха ближнего, во-вторых, откуда ноги растут у таких слухов? Просветите.�14-02-03 10:02  Funky etc�  Купил вчера вечером на Пушке. Приехал домой попробовал почитать. Редкостная дрянь, гаже котов. Ни о чем. Мешанина из слов. Нет никакой четкой идеи. Бумага все стерпит, ничего. Стал читать "99 фр.", вообще расстроился...�14-02-03 11:09  Продвинутый Читатель�  2Задумчивый Как раз на старте медиа-проекты максимально интересные и привлекательные: готовятся к выходу заранее, портфель забойных материалов набирают. А потом сдуваются. По этому пути прошла "Сегодня", сейчас в этом фарватере следует "Газета". И только два последних проекта показали свою провальность уже на старте - "День" и "Столичная". С точки зрения профессионала они сделаны, конечно, качественно. Но с точки зрения потребителя... Если у них есть маркетологи, то они должны понимать что достижение "первой покупки" стоит дешевле, чем переубеждение разочаровавшегося покупателя. И при чем тут Березовский? Везде говорят о "руке Чубайса" ;)))�14-02-03 11:31  Lola�  Продвинутому Читателю: Ну, если уж говорить "о провальности на старте", то скорее это "Консерватор" �14-02-03 11:59  Nin�  Купила номер только вчера. Звону было много, а результат пока... сомнительный. Так себе газета, по крайней мере пока. Конечно, $15 млн. пусть даже на 5 лет - хорошо, но затакие деньги можно было придумать что-то и поинтереснее. Посмотрим...�14-02-03 12:32  Julie�  да ладно вам господа. нос то пониже задерите что ли. попробуйте выпустить новый продукт на рынок СМИ. или если пробовали и знаете что это нелегко - чего злобствуете? пафосом просто воняет...�14-02-03 13:18  ЖАРА�  Господа и дамы, как то во всех этих высказываниях маловато конструктивной критики. Конструктив в основном направлен в сторону олигархов... К тому же столь активное обсуждение "говна", все же говорит о том, что проект не полное говно. Хотя с точкой зрения Продвинутого, я пожалуй согласна.�14-02-03 14:07  Tolyan�  Хорошо, давайте конструктивно - о новой газете говорится, что ее выпуску предшествовали серьезные исследования, которые подтверждают наличие в стране "среднего класса" и даже "адаптированных оптимистов". На мой взгляд, проведенное исследование было практически бесполезным - поскольку и без исследований есть данные, которые доступны бесплатно, о том, что из себя предстваляют читательские аудитории других ежедневных, еженедельных или ежемесячных изданий. Исследовать имело смысл то, что востребовано читателями, то есть в чем, собственно, читатели испытывают "голод". Такие разделы, как "тема дня" или "что случилось" врядли интересны, поскольку есть ТВ. Поэтому, прочитав о выходе нового издания, я прихожу к выводу, что даже не испытываю любопытства к тому, что может в этом издании публиковаться. �14-02-03 17:42  Jay & Sailent Bob�  Газету не читали. Да и не хотим. Вообще читаем.... только книги и почту. А вот уродов, которые поносят издание, появившееся только что... надо просто мочить.�14-02-03 20:02  ЖАРА�  Уважаемый,Tolyan, следуя вашей логике, читатель ориентируется на название разделов, а не на их содержание. В таком случае издатели бы не парились, и напридумывав заковыристых названий, не гоняли журналистов за интересными материалами... а самыми востребоваными заголовками были бы "Зае...сь" и "Опять нае...ли".... �14-02-03 20:45  Tolyan�  to Jay&Sailent Bob: если бы писатели, прежде, чем что либо написать, сначала занялись бы изучением читательской аудитории - читать нам точно было бы нечего. Если Вам хочется "мочить" - нервы полечите. ЖАРА, дело не в названии рубрик, а в том, как оценивается потенциальная читательская аудитория издания. Думаю, что изначально не совсем верно. Столичной газете - желаю успехов и популярности. Пусть я лучше буду не прав - время покажет.
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Приложение 5


Статья о презентации "Столичной вечерней газеты" рекламодателям





Презентация “Столичной” состоялась


“Мы приготовили вам много приятных сюрпризов. Читайте “Столичную”. Приятного аппетита”, -- приветствовал издатель Леонид Милославский гостей “Столичной вечерней газеты” в клубе “Луксор”. Вчера там состоялась официальная презентация издания. 


Свежий номер газеты вручали гостям длинноногие девушки в черных вечерних платьях. Поперёк груди -- белые шелковые ленточки с надписью “Столичная”. Рекламодатели, заняв контрольные места за столиками и вооружившись шампанским, начали обсуждать подмеченные “профессиональным глазом” тонкости организации вечеринки. Их прервал коферансье в костюме без галстука торжественной фразой: “Цветы дамам!” Дам одарили маленькими красными тюльпанчиками, которые были тут же вложены меж страниц прочитанной “Столичной”.


На сцену поднялся Леонид Милославский со словами: “Мы пригласили гостей не для того, чтобы рассказывать про газету, а чтобы они выпили в непринужденной обстановке.” За ним, в белоснежной рубашке, вышел главный редактор Кирилл Харатьян: “Нам предстоит продать Вам лучшую в Москве аудиторию”. Сотрудницы коммерческой службы с выдвижного экрана озвучивали проекции графиков, подтверждающих платежеспособность читателей “Столичной” и уникальные рекламные возможности новой газеты.


После этого “Столичная” вручила дипломов первым рекламодателям “За веру, мужество и отвагу”. Затем начался розыгрыш призов: “телефона-мотоцикла”, “пьяных шашек” и “музыкального серебряного жука”. Вечер закончила группа “Вопли Видоплясова”.


Елена Комарова,


"Столичная вечерняя газета"
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Приложение 6


Письмо читателя. Опубликовано в № 13 "Столичной вечерней газеты"





Какие-то вы такие же





Уважаемые редакторы!


Идея воссоздать московскую вечернюю газету -- просто замечательна сама по себе. Все программные соображения, изложенные вами в первых номерах, мне глубоко симпатичны. Но тем не менее больше вашу газету читать не хочется. Хватило двух недель ежедневных приобретений, чтобы убедиться в том, что соображения соображениями, а газетная практика и представления об аудитории у нас разные. Слилось и расплылось. Ну не люблю я таблички на каждой страничке, заголовки мне нравятся и веселые, и информативные сразу, а еще мне нравится, когда со мной разговаривают, а не комиксы из слов выстраивают. Может, это у меня такая индивидуальная особенность.


Ну и подумаешь, скажете вы. Одному стало неинтересно, ну и ступай себе с миром. Хочешь, читай одно, а хочешь, совсем другое. Одним надо куском, а другие нарезать просят. И все же что-то заставляет меня попытаться изложить вам свои недоумения, вопросы и пожелания. Как знать, может, кому пригодится. (…)


Не знаю, что такое средний класс, из кого он у нас состоит, и на нем ли все должно держаться. Доверяю тут вашему суждению и финансовым выкладкам. Ежели речь идет о рядовом обывателе, способном обеспечить себе и своему семейству нормальный уровень жизни, то, наверное, ему тоже нужна газета. Однако в числе газет, выходящих с утра, по всей видимости, той же аудитории адресованы “Коммерсантъ” и “Ведомости”, “Независимая газета” и просто “Газета”, “Время новостей” и “Время МН”. Нет ли какого-то элемента рекламного обмана в этом утверждении себя как газеты для среднего класса? Что такое ваша “Столичная”? Газета для тех, кто мечтает стать средним классом? Газета для тех, кто желает подсмотреть за ним в щелку? Газета для тех, кто давно уже средний класс? Если уже есть, если только тянется, то неплохо было бы понять круг безусловных ценностей, которые вы готовы поддерживать и лелеять.


Это мои нынешние или будущие семейные ценности, все, что связано с воспитанием, образованием недорослей, а также не массовой культурой для полупродвинутых подростков, а нормальной литературой, театром, музыкой, живописью. Где литературная страница? Где проза? Где монологи культурных и авторитетных людей -- на самые актуальные, злободневные темы? Где моя духовная жизнь? Я понимаю, что нечего критики разводить, хватит с нас и аннотации. Но вот с меня не хватит.


Я ничего не понимаю в религии, но подозреваю, что мне много интересного могут рассказать не только поп православный, но и мулла, и ксендз, и ребе. Где национальные культуры московских диаспор, будущие национальные кварталы? Правильно Кабаков сказал, но ведь это только он один. Это же все восстановление всевозможных московских традиций как московских очертаний, Москвы как вечного города. Где история моя, привязанная к каждому дню, к каждому уголку моей столицы? Я не хочу больше хором обсуждать эстакады и строительство керосинки имени Булгакова на Патриарших. Мне надоела культурная тусовка вместо культуры и анонсы свежих фильмов и телепередач, которыми переполнены все газеты. Мне нужно что-то перпендикулярно противостоящее этой массовке.


А где у вас семейное чтение? А где -- детям? А где сатира с юмором? А может, сразу -- и семейное, и для детей, и смешное? Банально?


К тому же время. Если оно вечернее, то репортажную нарезку информации мне выплеснут телеканалы. Вы что, хотите “Времечком” стать и “Нашими в городе”? С ними, а еще с утренней желтоватой газетой состязаетесь? 


А ведь у меня уже есть вечерняя газета. Это то в утренних, что среди дня не читается. Что я откладываю? Длинные очерки, интервью, аналитику, которые чуть развлекут, а еще лучше -- заставят еще раз обдумать сказанное. Нужны всякого рода полезные и квалифицированные советы -- медицинские, психологические, правовые -- обязательно на злобу дня или вечера.


Открываю газету и не узнаю, что случилось. То есть, я это уже давно знаю, но объяснить, почему случилось, вы и не пытаетесь. Не понимаю, зачем цветными линиями очертили названия стран СНГ и куда собрались все эти союзы. Почему мне о полутора десятках “откосивших” или замученных дедовщиной доложили, а куда это идет и чего дальше делать, непонятно. Ну что про это читать? 


Что такое стабильная жизнь, к которой я стремлюсь? Это разумная жизнь, это желание отрефлексировать прошедший день, свести дебет с кредитом, это потребность спланировать наступающий. Сверить быстротекущее с постоянным. Нужны экспресс-анализ и самые смелые экспресс-прогнозы, но нужна и стратегическая перспектива, а не картинки, соревнующиеся с телевизором. Ни черта вы не догоняете. И не догоните -- их. (…)


Нам всем так часто не хватает не “клевости” или “крутости”, а вменяемости, спокойного, оптимистичного, веселого даже взгляда на окружающее и происходящее. Терять репортажность не хотелось бы. Только бы репортер знал в газете свое место. Поймите, что меня все щекочут. Особенно вечером, по телевизору: то задницу покажут, то матерятся, то убийствами пугают. А я хотел бы, чтобы к разуму обращались. Конечно же, я не предлагаю превращать ежевечернюю газету в отрывной календарь с полезными советами. Но не думаю, что ваша задача сделать листок, который бросят в урну (или мимо), доехав до своей остановки. Если хотите, чтобы средний класс был и жил, так просвещайте его, уважайте его, поднимайте его. Вы хотите увидеть мое лицо? Покажите свое, свою интонацию, свои голоса -- редакционные, оригинальные, не только заемных экспертов. Кто же за вас вам звезд искать будет? А зачем мне газета, в которой не с кем поговорить?


Игра с читателями -- замечательно, но зачем мне голову морочить с какими-то карточками, таблицами, кружками, за которыми куда-то надо бежать? Время облигаций прошло. Вы чья газета? Опять же молодежно-тусовочная? Так сливайтесь с новым “Днем” и все -- по клубам и кабакам. Тогда всех “папиков” вон из газеты, и пусть “тусня” делает для себя приколы. (…)


Чтобы делать вечернюю газету, наверное, нужен очень высокий литературно-журналистский класс, надо сквозные темы разрабатывать и тянуть, надо сериалы захватывающие запускать. Сериалы-романы, сериалы-очерки, сериалы-детективы, но качественные, настоящие, а не всякую ерунду. Хотелось бы и номера так насквозь читать: со сплошной темой-ниточкой, в разных жанрах и поворотах -- от репортерщины до анализа.


Возможно, все, что я вам пишу, давно уже вами самими и придумано. Ну, так и мне приятнее, значит, дождусь еще хорошей вечерней газеты. ПроСто личной, человеческой.





Алексей Токарев
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